
本报记者 李国 实习生 文江燕

2016 年 12 月 25 日，“新能源·智能汽车公益展”
在重庆国际新能源·智能汽车体验中心成功举办。

重庆市经信委数据显示，2015 年，全市汽车产量
突破 300 万辆，占全国 1/8，增长 15.5%，远高于全国
平均水平。 刚刚过去的 2016 年，重庆长安汽车无人
驾驶完成 2000 公里路程的道路试验，成为中国首个
实现长距离无人驾驶的汽车企业。

《工人日报》记者从重庆市政府了解到，该市将
结合重庆的交通、通信基础设施情况，通过三年时间
逐步由试验场区封闭环境到城市交通开放环境，加
强关于自动驾驶、交通安全、舒适及节能环保、信息
服务及娱乐、交通管理等领域的新技术、新产品研究
开发和检测认证。 同时，开展智能驾驶、智慧路网、绿
色用车、防盗追踪、便捷停车、大范围交通诱导、交通
状态智慧管理等多个应用示范。 雄心勃勃的重庆市
规划今年智能汽车达到年产销 15 万辆。

无人驾驶离我们还有多远
当你走出家门口的时候， 一辆汽车已经停在你

面前。 上班途中， 附和着 InCall 系统里流动出的节
奏，说一句“去最近的早餐店”，InCall 系统中的百度
Carlife 应用迅速找到最近的门店。 吃完早餐，问一下
“小度”去公司最近最顺畅的路线，便轻松地开始了
一天工作。

《工人日报》记者了解到，inCall 智能车载互联系
统是长安汽车联合互联网巨头百度以及通信和车载
行业巨头、历时两年打造的智能车载信息服务系统，
结合 wifi、 蓝牙等最新的智能车载无线终端技术，
inCall 智能车载互联系统将语音识别、 语音导航、生
活服务、智能安全防护等系统合为一体，可以实现实
时导航、车载影音娱乐、天气情况等多种功能。

随着 5G 技术、人工智能的加速研发，互联网巨
头的快速推动，以及汽车智能化技术的成熟，自动驾
驶汽车产业步伐继续加速发展， 有望在 3~5 年实现
商业化。 无人驾驶已成为未来最值得期待的汽车技
术之一，并将成为惠及汽车产业、互联网产业、智能
硬件产业等多个领域的全新产业机遇。

1886 年世界上第一辆汽车诞生， 至今已经 130
年了。 智能驾驶汽车看似很科幻， 但其实汽车自动
化、智能化过程贯穿整个汽车发展史，迄今为止人们
已经实现了无人驾驶技术所需要的大部分功能。 也
许 10 年或 20 年之后人们会发现， 让人开车是一件
非常不可理喻的事情。

从传统到智能的飞跃
近年来，汽车在信息时代科技浪潮的推动下，发

展速度越来越快。 目前走在无人驾驶技术前列的谷
歌公司，其无人驾驶技术的汽车从 2010 年正式开始
道路测试，至今已经行驶了近 50 万公里。

除了谷歌，在无人驾驶技术领域，传统汽车厂家如
奥迪、沃尔沃以及奔驰、通用汽车也都小有成就。 就在
去年沃尔沃汽车宣布将在中国设立自动驾驶测试基地
不久，长安汽车再次把无人驾驶技术推向更高潮。去年
4 月 12 日， 长安汽车研发的无人驾驶汽车从重庆出
发，途经西安、郑州，抵达目的地北京，完成 2000 公里
路程的道路试验。这一超长距离的实际道路测试，超越
了 2011 年中国国防科技大学开发的无人驾驶汽车

286 公里的实际道路行驶里程， 长安汽车也成为中国
首个实现长距离无人驾驶的汽车企业。

围绕着汽车不变的主题就是：节能，环保，舒适，安
全，方便……信息时代颠覆的不是汽车，而是汽车的孤
立人工驾驶。 如果说电动汽车是给汽车换了“心脏”的
话，那么自动驾驶汽车就是汽车长了“脑袋”和“眼睛”。

智能汽车发展分为驾驶资源辅助阶段、 部分自
动化阶段、有条件自动化阶段、高度自动化阶段和完
全自动化阶段。 国家发展改革委发布的《中国汽车发
展战略纲要》首次正式提出推动智能网联汽车发展，
明确汽车产业的最新发展方向： 由单纯交通工具转
变为集行驶、通讯、娱乐、储能等功能于一体的智能
化生产生活载体。

重庆抢占智能汽车制高点
无人驾驶作为汽车技术发展的终极状态， 已经引

得处于产业领军集团的多个国家政府对其政策松绑，
产业发展瓶颈屡获突破。面对即将爆发的万亿级市场，
整车企业、 互联网企业、 零部件厂商等产业链各方代
表，也纷纷从各自优势领域切入，加速布局市场。

目前在智能汽车领域走在全国前列的重庆，为
大力促进智能网联汽车产业的培育、发展，由市发改
委牵头出台了 《重庆市智能网联汽车产业示范和推
广应用实施方案》， 结合该市汽车产业发展的基础，
分析协同建设智能交通、智能电网、智慧城市的可行
性，并列出关键项目，争取得到国家支持。

重庆市经信委负责人向记者介绍， 在智能汽车制
造领域中，该市多家车企已开始布局。 譬如，长安 2016
年款睿骋、CS75 等车型都已搭载并线辅助、盲区监测、
车道偏离预警等智能功能。 此外，采用低速设计的力帆
无人驾驶汽车，也将于今年 6月上市。 在智能货车制造
方面，上汽依维柯红岩新发布的重型车全新杰狮、红岩
杰卡等车型，也都配置了相应的智能技术。

（下转 7 版）
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本报记者 徐潇

1 月 7 日，盘踞京城上空 9 天、长达 212 小时的
“跨年霾”终于撤离,市空气重污染应急指挥部发布
消息,解除重污染橙色预警。

2016 年 12 月 20 日，北京严重污染 。 社交网
络被雾霾照片刷屏， 各种抗霾方法的链接在微信
里传来传去。

在记者居住的小区业主微信群里，有业主提议
团购空气净化器，“家用 FFU 空气净化器”成为大家
讨论热点。 两天时间内，大家团购了 30 台空气净化
器。

团购负责人每天与商家交流， 眼看着商家的
月销量数字从 300 笔上升到 1436 笔。 沟通中，负
责人一再强调：缺货！送货时间不保证。 “由于雾霾
严重，由深圳发往北京的物流车在高速上停滞，送
货时间不作保证。 另外， 工厂出货量有限，1 月 6
日以后不再接单。 需要的买家请春节后购买，请大
家理解。 ”

事实上，直至 2016 年 12 月 29 日，第一批发货
的净化器才送到小区。 客服说：“正常四天就能到，
由于雾霾封路，货车都堵在高速上了。 ”

2017 年元旦，新的一年刚开端，然而一场前所
未有的跨年霾侵袭了全国各地， 其中京津冀地区、
河南等地重度污染。

深圳的某品牌净化器销售人员金凤告诉《工人
日报》记者，重霾的几天，公司所有现货净化器被一
抢而空， 深圳工厂加班加点生产。 “这几天都累死
了，但是各地需求太大，特别是北京，每天发 120 台
以上仍然不够。 ”金凤说。

这种情况，高云也深有感触。2012 年，高云任职
的杭州某公司开始生产、销售空气净化器。 据高云
介绍，起初空气净化器销量一般，都是北京一些单
位作为辅助项目采购。

2014 年 1 月 4 日， 国家首次将雾霾天气纳入
2013 年自然灾情进行通报。 随着大众对雾霾的认
识加深，空气净化器销量开始走高。 2016 年，高云
任职公司生产的空气净化器年出厂量就达到 40
万台。

“接单员每个月收入可以达到一万元左右。 ”高
云告诉《工人日报》记者，“空气质量好的时候，净化
器销量就一般。 而雾霾越重，接单量就越高。 ”2012
年， 高云任职公司一年销售空气净化器仅为 500
台，而 2016 年，单日销售最高达到一万台。

由于看好抗霾市场前景，2015 年初， 高云任职
的公司增加了防霾口罩生产的项目，一年销售防霾

口罩达 300 万只。
说到防霾口罩，这几年人们在对抗雾霾的过程

中，发现了众多品牌。 其中 3M 公司生产销售的口
罩广为人知。

3M 公司是美国明尼苏达州的一家矿物及制造
业公司，据说，3M 口罩起初是为矿工设计的，用来
防止矿工作业中吸入颗粒物。 基于最初的工业用
途，3M 口罩在民众间知名度并不高。

没想到，雾霾改变了一切，3M 口罩突然成了民
用抢手货。

最近有报道称：“2013 年，在雾霾最严重的那段
时间，3M 中国公司很多员工都在上班时间找口罩，
要么帮朋友，要么帮客户，那时官方网店中 3M 的口

罩早已卖断货。 ”
3M 的销售数据也能体现出中国消费者巨大的

需求。 据了解，2013 年前，3M 口罩零售占 20%，工
业销售占 80%，而 2013 年开始，零售的需求达到工
业销量的几倍。 仅 2013 年，3M 在中国销售的口罩
价值就达 1 亿美元以上。

除了 3M， 近几年防霾口罩品牌如雨后春笋般
涌现。 国外的重松口罩卖到脱销，国产的绿盾口罩
也成为超市主打商品。

近日，记者甚至在电视上看到了某品牌的清肺
抗霾茶广告，惊讶之余，又发现平时超市里常见到
的雪梨、山药、木耳，在冠上抗霾功效后，销量大增。
蔬果摊前几名主妇热烈讨论“抗霾食谱”，销售人员

也在向消费者介绍雪梨润肺功效。
1 月 7 日晚 8 时， 京城的霾渐渐散去。 1 月 8

日，天终于蓝了。
天蓝了，路也畅通了，记者参加团购的净化器

终于送到。 这边正考虑是否团购一个霾表， 每天
监测家里 pm2.5 值， 没想到群里又在讨论新风系
统。

“咱们小区挺老的了，设备都跟不上，提议大家
统一采购统一安装新风系统吧。 ”群里一位阿姨发
来语音。

去购物网一搜， 销量最好的新风机标价 4000
多元。

看来，商家又抓准了商机。

空气净化器、口罩、新风系统……

“雾霾经济”潜入生活

本报记者 赵昂

今年 1 月 2 日，顶新集团对外证实，旗下台湾
康师傅食品控股有限公司自 1 月 1 日起解散，朋友
圈里一片“虚惊”。

顶新集团很快对外回应称， 此举对聚焦大陆市
场的康师傅控股有限公司的营运和财务没有任何影
响。 因为，台湾康师傅的经营范围仅限台湾地区，主
营业务是方便面生产设备的租赁和进口， 不涉及任
何食品生产经营。 因 2015 年后公司在台湾地区已不
再委托其他公司生产销售康师傅方便面， 已无任何
实质经营业务，因此董事会决定依法办理清算解散。

这则新闻的背后是另一个值得思考的问题，有
多久时间，你已经没有吃方便面了？

前几天在火车站附近的公交车上，看见返乡的
农民工拎着大桶，桶里面鼓鼓囊囊装着的不是衣服
行李， 而是一桶桶方便面———康师傅红烧牛肉，经
典品种。 毕竟，火车上的长途跋涉，方便面加火腿肠
是标配食品。

可是，如果不坐火车呢？
根据中国方便面大会公布的数据，作为“方便

面大国”，我国方便面总销量却正在下滑。2007 年时
全国方便面总销量接近 500 亿份， 到了 2015 年时
仅为 362.49 亿份， 较上一年下滑 8.54%， 销售额
490.91 亿元，下跌 6.75%。

与市场份额下滑相对应的是，两大方便面“巨
头”的相关业务比例也在下降。1999 年时，康师傅控
股各业务营收占比分别为方便面 75%， 饮料 10%，
其它 12%。 而到了 2015 年， 这一数据变成方便面

40%，饮料 58%，其它 2%，饮料反超方便面。 对于统
一而言，业务重心一直在饮料方面，在方便面业务
占比也已经下滑明显。 2004 年，统一业务营收占比
分别为饮料 59.4%，方便面 40.2%，其它 0.3%，到了
2015 年，这一数据变成饮料 63.6%，方便面 34.2%，
其它 2.2%。 饮料占比上升，方便面占比下降。

方便面消费减少的原因是多样的， 从消费者层
面来说，健康饮食的概念，使得许多人的饮食习惯发
生改变，放弃了方便食品。 与方便面销量下降相对应
的是， 酸奶的销量却增长迅速， 从 2009 年到 2014
年，酸奶总市场销售量实现翻倍，增长了 111%。

从经营者层面来说，飞速崛起的外卖市场，正在
占据方便面原有的市场份额。截至 2016 年 6 月，互联
网外卖用户规模近 1.5 亿，全年市场总量超过 700 亿
元，而 2014 年时外卖 O2O 市场尚不足百亿元。 手机

上网轻轻一点，周边几十上百家各式餐馆各类菜色都
能送货上门，加班族、独居族谁还会泡方便面呢？

但这并不表明，方便面没有可作为的空间。
赴日本自由行，发现各种自由行产品，每日酒店

都不提供早餐。 无奈之下问旅行社客服，客服的答复
是，很多人到日本，早餐专门要去便利店买方便面，
什么口味的方便面都有。 实地一看，果然不虚，就算
是街角小店，品种都令人眼花缭乱，甚至还有专门坐
着飞机带方便面回国给亲朋好友一尝者。

其实，方便面不是没有和外卖竞争的空间。 方
便面一样可以有各种口味，并且其加热的速度超过
了外卖小哥的电动车。 其实，方便面也不是不能打
“健康概念”，1 月 16 日， 日本明星食品公司就要上
市一款酸奶番茄口味的乳酸菌方便杯面，一杯售价
折合人民币 11 元。

市场外部环境变了，消费者的口味变了，并不
表明方便面市场没有未来的发展空间。 关键在于，
方便面的生产企业能否适应这些变化， 在口味、工
艺上有所突破，有所创新。

一桶红烧牛肉方便面，吃的不能总是怀旧风。

产经观察

外卖市场崛起，消费者口味更“健康”，并不表明方便面市场没有发展空间

方便面需要打开新空间

智能汽车“集结号”在山城吹响

本报记者 杨登峰摄

������本报讯 （记者邹倜然）日前，杭州市《关于加快跨境电
子商务发展的实施意见》（以下简称《实施意见》）正式出台，
将在龙头企业引进、跨境电商品牌培育、“单一窗口”平台建
设和产业园区发展等七个方面加大扶持力度。根据政策，企
业最高可获得 500 万元的一次性扶持。

根据《实施意见》，对落户杭州市的跨境电商企业，落户
首年跨境电子商务进出口额超过 5000 万美元的，给予不超
过 100 万元的一次性扶持； 落户首年跨境电子商务进出口
额超过 1 亿美元的，给予不超过 500 万元的一次性扶持。

同时， 杭州鼓励各类跨境电子商务交易平台采取措施
提高跨境电子商务成交额。对上年成交额超过 2000 万美元
的跨境电子商务交易平台， 跨境电子商务成交额同比增幅
超过 10%的，给予不超过 20 万元的资金扶持；同比增幅超
过 20%的，给予不超过 50 万元的资金扶持；同比增幅超过
50%的，给予不超过 100 万元的资金扶持。

同时，《实施意见》 中还新增了 “鼓励跨境电商品牌培
育”这项内容，对在境外注册自有商标，并形成跨境电商业
绩的企业，给予不超过注册费用 80%的一次性扶持，单个企
业扶持总额不超过 20 万元；对产品通过国际认证、建立联
合国标准产品与服务分类代码的企业， 形成跨境电商业绩
后，按相关认证服务费用的 80%给予一次性扶持，每家企业
扶持总额不超过 20 万元。

对跨境电商企业以自主境外品牌销售， 且年度销售额
达到 50 万美元、100 万美元、200 万美元、500 万美元、1000
万美元的，经认定后，分别给予不超过 5 万、10 万、20 万、50
万、100 万元的一次性扶持。

此外，《实施意见》还特别针对线上“单一窗口”和线下
“综合园区”提出了相关扶持措施。 为鼓励企业通过杭州综
试区“单一窗口”申报进出口业务，对外贸综合服务企业或
为杭州市企业服务的外贸货运代理企业、报关行，按照“单
一窗口”B2B 出口业务申报流程完成报关业务的，按每单报
关业务 150 元的标准给予资金扶持； 对经海关查验后正常
放行的货物申报业务，按每单 1000 元予以补助，该项补助
资金每年不超过 600 万元。

杭州出台跨境电商扶持政策
企业最高奖 500万元

������据新华社电（记者马姝瑞）记者从安徽省工商行政管理
局了解到，该省将允许利用闲置的商业用房、厂房、库房等，
改造建设众创空间，并允许创新创业主体将其作为登记住所
或经营场所，从而盘活资源，释放创业活力。

安徽省最新出台的 《关于加快全省众创空间建设促进
大众创新创业的意见》提出，闲置的商业用房、工业厂房、企
业库房、 物流设施等资源， 均可改造和建设成各类众创空
间。 创业初期尚不具备或不需要实体办公条件的创新创业
主体，可以利用众创空间内的集中登记地作为其住所（经营
场所）办理登记。

在实际经营中， 安徽提出允许和支持各类众创空间在
企业名称中使用 “创新科技”“创业服务”“众创空间”“创客
工厂”“创业孵化器”“创业投资”等行业用语，经营范围也可
灵活表述为“众创空间（创客空间、创客工厂、创业孵化器）
经营管理”等。

随着工商登记注册制度改革的深入，安徽此番明确，电
子商务企业可以实行集群注册， 在允许登记集群注册托管
公司的同时，还允许多家电子商务、软件开发、网络技术、文
化创意、翻译服务、工业设计、创业投资等企业（含个体工商
户）登记为托管公司的住所，以托管公司出具的托管证明代
替住所合法使用证明办理注册登记，进一步降低创业门槛，
简化手续。

安徽：闲置商业用房和厂房
可改造为众创空间

胡庆明 摄/中新社
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