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本报记者 苏 墨

2019 年，电视荧幕上献礼剧爆棚。为庆祝新
中国成立 70 周年，自 8 月 25 日，国家新闻出版广电
总局举办“我爱你中国——优秀电视剧百日展播
活动”，给广大电视剧爱好者提供了丰厚片源。如
今，“百日展播活动”接近尾声，很多作品成为口碑
与收视双赢的“爆款”。

在这样的高光时刻，观众们看到了一些变化：
献礼剧不但可以严肃感人，还可以温暖亲切。

在 2019 电视剧豆瓣评分 TOP10 名单上，献礼
剧有《外交风云》《国家孩子》《伟大的转折》《激情
的岁月》《特赦 1959》《老酒馆》《奔腾年代》《光荣时
代》等 8 部上榜，占据绝对的优势。给它们打出高
分的观众，以 80 后、90 后，甚至 00 后为主。

这些献礼剧有重大革命历史题材、有年代剧、
行业剧，它们或充满敬意地钩沉历史，再现伟人功
绩和燃情岁月，或紧扣时代脉搏，聚焦社会变迁，
展现了新中国成立 70 年来平凡人物的不凡经历。
清华大学教授尹鸿在 2019 年秋季北京电视节目交
易会上说，这些作品“都在走向年轻化和青春化，
规避历史题材的宏大性和厚重性”。

可爱的英雄也曾年轻

日前，第八届中国大学生电视节在成都火热举
行。电视剧《可爱的中国》摘得“最受大学生瞩目
电视剧”这一奖项。这部电视剧塑造了一个全面
立体、真实可信的烈士方志敏形象，自播出以来，
备受青年群体关注和喜爱。

“当代年轻人是在互联网兴起的背景下成长
起来的。他们见多识广，在全球优秀影视剧的熏
染下，他们艺术鉴赏力和审美逐渐提高。重大革
命历史题材影视不能再墨守成规，需要认真研究
他们的审美心理，采用更受年轻人喜爱的表演形
式和叙事手法，让影片蕴含的深邃思想能更加生
动地体现出来，引人入胜。”电视剧《可爱的中国》
总制片人徐知音在接受《工人日报》记者采访时
谈到。

电视剧《可爱的中国》创新了重大革命历史题
材影视创作的模式，在演员选择、人物塑造、影像
风格等方面进行了大胆创新，把主流价值观和重
大史实以及部分虚构情节进行了较好的融合，用
娴熟的叙事手法和明快的剪辑手段，通过人物来
推动情节，把重大革命事件和民族的命运纠缠在
一起，让观众产生强烈的代入感。

“为迷失在物质世界的年轻人点燃一座信仰的
明灯，丰富他们的精神世界也许是吸引当下年轻
人的因素之一。”徐知音如此解读该电视剧成功的
原因。

记者也注意到，近期热播的几部重大革命历史
题材电视剧如《可爱的中国》《伟大的转折》《外交
风云》等都有共同的特点：大胆采用年轻演员，讲
述革命英雄年轻时的故事，用平凡人的视角叙述
伟大的历史事件。在这些作品中，伟人形象可爱
可亲，和所有年轻人一样，充满对生活的热情。

“作为电视剧的创作者，我们有责任认真深入
地了解当代不同层面的观众对电视剧的真正需
求。过去影视作品中塑造的伟人形象往往值得尊
敬，却只能敬而远之。而现在更加注重‘人性化’
的塑造。‘凡人的背后，孕育着伟人的未来’，伟人
与凡人没有鸿沟。在时尚化的叙事中传播主流意
识形态，树立当代社会的核心价值观念，才能拉近
伟人与观众的距离，很好地满足当代观众的情感
需求。观众在被感动的同时，才会产生深远的反
思，文艺作品才能达到最好的结果。”徐知音说。

不同年代，一样的青春之歌

在献礼片中，年代剧成为可以满足同时几代人
看剧需求的“合家欢”品种。佟大为、蒋欣等主演
的《奔腾年代》；刘烨、马伊琍等主演的《在远方》；
任重、郭晓冬、李念等主演的《激荡》，是发生在新
中国成立后的三个故事：1960 年，佟大为饰演的常
汉卿用毕生精力，为我国电力机车的研发、建造做
出努力；20 世纪 90 年代，从上海弄堂里走出的三兄
妹在商场上起伏打拼；21 世纪初，刘烨饰演的小人

物姚远在快递与互联网的创业浪潮中百折不挠、
跌宕起伏地创业……

无论题材还是演员阵容，都把年轻观众的口味
排在前头进行考量。讲述方式上，也少了口号式
台词，多了充满人情味的故事。“虽然年代不同，但
是奋斗不息的青春故事是一样的。在他们身上，
我们可以看到自己的影子。他们的困难，他们的
迷茫，他们的坚守，在今天看来依旧光彩夺目。”北
京师范大学辅导员陈蓉蓉说。

近期热播的电视剧《激情的岁月》，是首部以
年轻科研人员为主角的“两弹一星”题材电视剧，
极为难得地描绘了原子弹、氢弹研究的主力——
中青年、尤其是青年科学家群体，完整地向观众塑
造了建国初期“两弹一星”的科研群像。

主创将视角精准的定位在青年一代的身上,再
现为“两弹一星”事业奉献的一代青年的热血情
怀，在描绘“两弹一星”具体的科研攻关过程中有
日常生活，有情感故事，人物有性格有光芒，让今
天的年轻人，依旧能找到共情之处。

传达美好高尚的情怀

献礼片投入巨大，名导演加名编剧，却常常得
不到年轻观众的认可。这是困扰电视人很久的问
题。很多人把责任归结为年轻人缺乏苦难岁月的
体验，不能和严肃的历史题材产生共鸣，甚至产生
逆反。事实果真如此吗？次元壁真的不能被破除？

电视剧《光荣时代》的成功回答了这个问题。
这部电视剧讲述郑朝阳为代表的新中国第一代

人民公安，在面对国民党潜伏特务的持续破坏时，他
不仅展开了艰苦卓绝的斗争，还与哥哥郑朝山代表的

“桃园”特务行动组开展针锋相对的对抗。该剧 10 月
13 日在北京卫视、江苏卫视同步开播，双台收视率一
度达到 3.3，收视份额相加高达 11.4多。更让人意外的
是，在视频网站、图片短视频社交网站、甚至二次元网
站上，这部风格幽默的献礼片同样受到了年轻观众的
追捧：弹幕、段子剪辑、表情包，网友们“玩”得尽兴。

与以往谍战剧主角不同，不再高冷、不再完美、不
再全能，和同志郝平川全程搞笑的郑朝阳，人设有点
特别，他烟火气十足，在业务上也算不上专业，还有点
小调皮，但这些丝毫不影响他带给观众有关“高尚”

“牺牲”“信仰”的呈现。“轻松幽默搞笑，比以前的那些
抗日神剧看起来舒服多了。”网友“我叫黄焖鸡米饭”
评价道。这样一个“降维”“下沉”的英雄，让人惊喜。

生长在不同年代的人，在思想认识和审美体验，
必然存在差异，但作品吸引不了年轻人，并非题材问
题。年轻人充满好奇心，对过往先辈的故事，心向往
之。徐知音谈到她的切身体会：作为一部文艺作品，
当我们要传达给年轻人一些美好高尚的情怀时，应该
抛开说教的面孔，用真实的情感走进他们的内心。这
就要在创作时准确把握、生动展现人物性格。要塑造
好人物性格，就要在细节上下功夫。艺术的生命在于
真实，艺术的真实来源于细节真实。献礼片只有真正
做到这一点，才能打动年轻观众的心。

时值新中国成立时值新中国成立 7070周年周年，，献礼剧集中上映献礼剧集中上映，，与惯常印象不同与惯常印象不同，，它们温暖亲它们温暖亲切切，，让人耳目一新让人耳目一新

从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来从热血年代来，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去到年轻人中去

本报记者 黄 榆

天安门、华表、长江、黄河；“神州锦绣”四个大字周
围绣有 56个民族纵情歌舞的场景；角上绣着四朵石榴
花……日前，一幅名为“神州锦绣”的 70米巨幅彝绣长
卷在云南省楚雄州亮相。

这一巨幅彝绣于今年 2 月在云南省楚雄州永仁
县开针，此后由近千名绣娘历时半年多完成。收针
那天，主创者之一的樊志勇长长舒了一口气。

彝绣“第一个吃螃蟹的人”

在樊志勇的记忆深处，家乡的彝族女子只要一
闲下来，就坐在一起刺绣，为自己和孩子做衣服。彝
家女从 3岁起就有一套属于自己年龄段的服装，五六
岁的时候就在母亲的指导下学习刺绣针法、配色、画
花样等技艺，到了十几岁就要自己缝制和刺绣衣服
鞋子。一生中多则有几十套、少则有 10 多套彝族服
装。“这份承载着上千年刺绣文化的服饰怎样才能走
出去，让全世界的人共享它的美丽与魅力？”带着这
种想法，樊志勇成为了大姚县“第一个吃螃蟹的人”。

2007年大学毕业时，樊志勇放弃了出国留学的机
会，返乡创业。拥有丰富“练摊”经验的她决定从民族工
艺品做起，像大多数同行一样收集本地绣娘制作的小饰
品和绣片开店销售。然而刚开始的一两年，她店里的绣

品几乎无人问津，80万元的投资砸进去泡泡都没有见。
“你的东西一点用处都没有，我为什么要买？”困

境中，好友的一句话点醒了樊志勇——是产品出了问
题。樊志勇意识到，要在传统的彝绣产品中加入实用
功能，才能更好地面对市场。

经过不断地尝试，终于，从青花瓷的图案中获得
灵感，将色彩提炼，再与彝绣结合设计出一款名为“蓝
色妖姬”的荷包项链，成为当时的“爆款”，上市第一个
月就卖了100多条，自此打开了销路。

懂得了“提炼”的要义，樊志勇又把彝绣元素融
入了日常生活用品中，胸针、笔记本、卡包、电脑袋、
手包、车套、沙发套等日常用品加上经过改良的彝
绣图案，立即热销起来。

2008 年 6 月，彝族刺绣经国务院批准被列入第
二批国家级非物质文化遗产名录。这让樊志勇再
次看到了彝族刺绣焕发时尚生机，与国际接轨的机
会。2009年，樊志勇推出了适应现代时尚生活的彝
绣产品：彝绣记事本、抱枕、桌旗和服饰等百余种单
品一经陆续推出便受到消费者青睐。此后，彝绣产
品开始成为了云南楚雄标志性的“伴手礼”。

2013 年 12 月 12 日，首届“杨丽萍国际舞蹈季”
比赛在昆明举行。在比赛现场的出入口，展出了七
款均价大约 1 万元的手包，樊志勇美丽的手工刺绣
就出现在这世界顶级奢侈品牌设计师设计的手包
上。设计师们夸赞她的作品“很漂亮，很有创造力，

颜色丰富，讲述着不同的故事”。

让游客感受地道彝家文化

“我初次见到彝绣时，竟被那些饱和度极高的配
色吓到，觉得它们土气和俗艳。”国际名模、服装设计
师马艳丽毫不掩饰她最初对彝绣的感受，直到她后
来去彝寨住了一段时间后，才发现，彝绣不是为了展
览或售卖，而是彝家人所必需的生活用品，即使花色
繁琐，它也很纯粹。所以，那些古老的绣片，即使被
时光浸染，仍散发着诱人的光泽，这种高水平的刺绣
技艺正是她要的东西。

2016年 2月，马艳丽参加了直苴彝族赛装节，她
从花团锦簇的彝绣中找到了灵感。同年 10月下旬，
由北京马艳丽高级时装公司设计制作的、以彝绣文
化为主题的 50套高级定制时装，出现在 2016·秋（北
京）中国国际时装周上。直苴人带着他们的彝族服
装惊艳亮相，赢得满堂喝彩。

据不完全统计，如今，楚雄州有绣娘近 13万人，
她们中有 2.7万余人是企业中相对固定的刺绣绣女，
其余的是零星加工散户。每月稳定的收入，让绣娘
们可以一边挣钱，一边做农活儿照顾家。

罗珺作为大姚县桂花乡一名地地道道的彝族妇
女，她于 2009年起先后创立了大姚县咪依噜民族服
饰制品公司和咪依噜民族服饰制品专业合作社，形
成了“公司+合作社+农户”的运营模式，致力于彝族

刺绣产品研发、生产、销售和刺绣技能培训。
固定员工也从原来的几人发展到 36人，“编外”绣

娘发展至 3000 余名，辐射全县 12 个乡镇及周边县
（市）。咪依噜公司从刚开始的注册资金 20万元，增加
到现在 1000 万元。全县参与刺绣产业队伍的人数达
5000多人，专业从事刺绣产业的妇女达 1000多人。刺
绣产业成了部分农村妇女家中的经济和生活支柱，彝绣
产业成为大姚县脱贫攻坚的重要产业。

大姚县已成立彝绣专业合作社 9 个，发展彝绣龙
头企业两个，组组刺绣品 2000 余件参加香港博览会、
文博会等展览等，有效扩大了大姚彝绣的影响力、知名
度、美誉度。罗珺已经成为楚雄大姚彝绣产业的一张
亮丽品牌。

在樊志勇看来，旅游商品的概念其实很广的，它只
要可以代表一个地方的某种意义，它就是旅游商品，不
一定非要是旅游小商品、小纪念品。自己想要做的是
让彝绣的体验感更深入，让游客们不仅可以游览这里
的自然风光，还能体验到人文文化，而她觉得在人文文
化的传导方面，彝绣的体验感就是一个好方式。

陈俊宇

“帮我叫杯威士忌，好
吗？我想喝杯酒，特开心。”

在瓯江边上，聊到兴致
处，许知远酒兴大发。这一
幕发生在《十三邀》第四季的
一次采访中。

许 知 远 的 聊 天 对 象 是
牛津大学社会人类学教授
项飙，是中国当今最富国际
声 誉 的 人 类 学 学 者 之 一 。
他们是同龄人，许知远进入
北 京 大 学 时 ，项 飙 正 因 为

“浙江村”研究成为北大的
明星。所谓“浙江村”研究，
即 是 1992 年 至 1998 年 ，项
飙在北京南城的“浙江村”
进行了为期六年的实地调
查，调查成果便是《跨越边
界的社区：北京“浙江村”的
生活史》。

他 们 的 交 谈 从 这 本 当
代社会学经典著作开始，以
探究驱动研究的热情动力
结尾。在整场对话中，大多
数话题都在观照当下社会
和无数个体——五分钟变
得如此重要，我们裹挟着从
一 个 即 刻 到 下 一 个 即 刻 ；

“附近”在消失，原来很自然
的爱的感觉消灭掉了；知识
分子应该具有强烈的敏感
性，研究的出发点必须是现
在的困惑、是大众的困惑、
是最新的变化……

这也真是许知远为何“开
心”的原因——许知远提出问
题，项飙给出思路和可能的方
向，许知远就着方向继续拆解
和合理化。所以，有一条评论
如是所言：许知远终于找到了
一个同频的访问者，隔着屏幕
都可以感觉到智性交流的乐
趣是多么充沛。

深以为然，击节称叹，可
以相互激发的谈话，构建起
足够迷人的话语场。交流的
愉悦，不外如是。

谈及访谈类节目，不可
避免就会想到《艺术人生》

《鲁豫有约》《超级访问》《杨
澜访谈录》《可凡倾听》《非常

静距离》等等。这些代表着传统访谈类节目的形态，即
演播室访谈。只是近些年来，这类传统访谈已愈发不
受欢迎。

依托于互联网平台的访谈类节目在崛起，它们在节
目的形态上做了诸多变革——大多选择开放式的场景，
结合纪实类真人秀的拍摄方法，访谈空间可能是受访者
的家里、工作单位，或者是深入嘉宾的社交与生活，贴近
观察，随时发问，最后再将碎片化的对谈剪辑成完整访
谈。比如鲁豫的《鲁豫有约·大咖一日行》，鲁豫走进大咖
的生活去访谈；易立竞的《立场》，虽然仍旧有相对固定的
室内访谈，但它同时也不断将受访者带进各种环境中
去；姜思达的《仅三天可见》，他将与明星嘉宾展开为期三
日的相处，做贴近观察与深入访谈……

《十三邀》则有一个“十三不靠”的嘉宾表，比如演
员、建筑师、相声表演者、企业家、诗人、社会学者……

“这和麻将的术语不谋而合，当十三张不搭边的牌凑在
一块，就是一副好牌”。其严肃的表述即是，选取具有
代表性、标本化、独特的个人，呈现他们思想性的回应，
这是剧烈变化的中国人情、趣味的切片。

不过，《十三邀》刚播出那会，质疑不断，做到今年
第四季，越来越多观众认可了这一形式，它也为访谈类
节目带来了鲜明的不同——来自发问者的主观视角，
有助于让访谈从“你问我答”，变成双方观点的交锋与
碰撞。当然，这对于发问者和受访者的要求都很高，双
方都得是高手，才有高手过招、扣人心弦的精彩。

在第四季中，许知远与演员陈冲两人的对谈亦是
如此精彩。“我们是为同一种精神而欣喜，同一种人格
而坚持，同一种逝去而悲哀；我们是被同一种情操所感
染，同一种养料所滋润，同一种温暖所安抚……”陈冲
为这样的对谈感慨万千，“人生轨迹中有无数擦肩而过
的陌路人，偶尔我们幸运地跟另一条轨迹志同道合一
段，也许是半辈子，也许是半天，也许是半小时，都是礼
物，值得珍惜。”

回到许知远与项飚的对话。那个如刺猬一般的发问
者，变得柔软而情绪高涨，对话也如此饱满且丰富。结尾，
两人走在江边，夜幕降临，人来人往，烟火气十足。

“当日落的时候，思想升起。”当项飚说完这句话
后，两人异口同声。密涅瓦的猫头鹰，只有在黄昏的时
候才起飞。

微妙不足道哉，他们相约着 30 年后再次对谈。
一 场 迷 人 的 话
语 交 流 ，是 抵
御 生 活 百 般 艰
辛 的 一 道 微
光。
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近日，海南三亚，一处度假酒店里的
书吧，家长和孩子们正在休闲阅读。这
种书吧的设置，不仅提高了度假区和酒
店的品味，也能让游客在旅游度假之余
满足阅读需求。

本报记者 王伟伟 摄

创 新 运 用 让 云 南 彝 绣 产 品 走 向 市 场 ，与 国 际 接 轨

老 手 艺 焕 发 新 活 力

度假不忘读书



世界大学生时尚设计大赛青岛闭幕
本报讯（记者 杨明清 通讯员 王方艺）日前，2019

青岛世界大学生时尚设计大赛颁奖典礼在青岛时尚产
业园开启。

经过多轮角逐，来自英国皇家艺术学院的王雨
琦获得“金海螺”一等奖，来自德国特里尔应用科技
大学的 Lea Kasper 和来自东华大学的张宇川获得“金
海螺”二等奖，来自西安工程大学的何依宸、米兰新
美术学院 ChiaraDe Nigris、南非德班理工大学 Sicelo
Justice Maphumulo 获得“金海螺”三等奖，四项单项奖
创意奖、市场潜力奖、可持续设计奖、人气奖亦各归
其主。

深圳举办第十届中国国际新媒体短片节
本报讯（记者刘友婷 实习生褚子琳）近日，第十届

中国国际新媒体短片节在深圳举办。该活动是由国家
广播电视总局、深圳市人民政府主办，深圳市文体旅游
局、深圳市光明区人民政府、深圳广播电影电视集团承
办的中国唯一国家级、国际性短片节。

第十届中国国际新媒体短片节“金鹏短片导演扶
持计划”共有来自 122个国家和地区 5008部短片参赛，
参赛作品数量以及参赛国家、地区数量双双创下新
高。中国国际新媒体短片节短片节创办于 2010年，是
国内外业界一致认可的国际重要短片节之一。
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