
彭展

近日，在中石化巴陵石化公司“青春心

向党、建功新巴陵”主题团日活动中，来自橡

胶部的 2020 年新入职员工袁佳龙，身穿一

套老旧厂服，讲述了一个两代人的传承故

事，给大家留下了深刻的印象。

袁佳龙的父亲是巴陵石化橡胶部橡塑

中心的一名科研人员。20 多年来，他一直

坚守科研一线，潜心绿色热塑橡胶新产品新

技术开发。“因为受父亲的影响，我在大学本

科选择了高分子材料专业，为的就是有朝一

日能像他一样从事新材料的科研工作。”袁

佳龙说，“大学所学的知识并未让我满足，于

是，在父亲的支持下，我出国留学。”

毕业在即，袁佳龙与父亲有过一次简短

的深夜“越洋电话”，话题是他毕业之后的去

向选择。“父亲简要跟我介绍了公司的发展

规划，给了我慎重考虑的建议，那一通电话

点醒了我：我的家在巴陵石化，这儿曾是我

求学梦开始的地方。于是，我在网上报名参

加中国石化巴陵石化的校园招聘，背上行

囊，踏上了回国的路。”袁佳龙说。

在袁佳龙回国参加工作的第一天，他的

父亲将一套老厂服送给了他。“在我印象里，

每次与父亲见面，他都穿着一身蓝蓝的厂

服，不论是工作完，还是晚饭后出门散步。”

袁佳龙笑着说，“小时候因为分不清衣服下

是谁，我还曾闹过叫错爸爸的笑话。”

袁佳龙曾经问过父亲：“这衣服有什么

好？”父亲告诉他：“这套衣服就是一个标志，

代表着归属。穿着这身衣服，可以随时回到

厂里工作，不耽误时间。”如今，袁佳龙的父

亲的许多厂服，都因沾满胶液或是破损被丢

进了回收站，但留给袁佳龙的一身厂服，是

他早些年保存的唯一一套比较好的厂服

了。“父亲把这套厂服交给我，也是希望我能

够像他一样在岗位上坚守自己，为企业创造

价值。”袁佳龙表示。

身穿有年代感的旧工装，袁佳龙迅速融

入团队，全力投入工作。入职后的第三个

月，他申请参加中国石化重点项目、年产 5
万吨热塑橡胶 SEBS工业化装置建设并获得

批准，连续 65天在现场进行高强度的工作，

直到装置一次开车成功。

“我还记得我妈曾多次‘吐槽’，有个公司

给我父亲发了人才引进的邮件，可他一次都

没理人家，每天上班下班，平静得很。”袁佳龙

说，“当时的我不懂，为什么父亲在接到橄榄

枝后一笑而过。现在，我逐渐体会到了，我在

这里看到了许许多多像父亲一样默默无闻却

饱含艰苦创业热情的石化人。他们创新不

止，奉献无悔，相互扶持，共同前进。”

“小时候，我常常会因为父亲加班加点

不回家而闹脾气，现在，却是父亲经常打电

话问我什么时候有空回家。每次回家，我脱

下蓝色工装，父亲都会帮我挂在衣架上，掸

去灰尘。”袁佳龙说，“一身工装，两代传承，

走得再远，都不能忘记来时的路。”
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“枯藤老树昏鸦，空调 WiFi 西瓜”，在炎

炎夏日，空调、西瓜等仿佛成了人们的“必备

品”。头顶烈日的曝晒，使人们畏惧出门。但

是对于一些商家来说，夏天是销售旺季。夏

日商品销售量的增长，也为夏日市场注入了

新的活力。

近年来，我国多地出台新政推进措施，夏

日经济呈现出量质齐升的态势，已形成包括

餐饮、旅游、购物、娱乐、学习、休闲等在内的

多元消费市场。

防晒产品悄然崛起

“我选择防晒霜一般是先看价格，在同价

位的产品中选择使用体验较好的，比如清爽

型的防晒霜。”正在乌鲁木齐昊美生活购物中

心选购防晒产品的李女士说。

烈日当空，防晒霜成为很多人出行的必

备单品，特别在紫外线强的西部地区，防晒霜

必不可少。而防晒喷雾、防晒慕斯等新型防

晒产品，逐渐成为夏日消费市场的新宠。

据了解，作为暑期防晒的当红产品，防晒

霜等防晒产品正成为化妆品市场增长最快的

品类之一。天眼查调查数据表明，我国防晒

专利已超过 6000 件，在今年夏天，有平台上

“防晒霜”的搜索量同比上涨 211%，并且随着

户外活动的增加，防晒产品的销量持续保持

增长的势头。

智能化产品受欢迎

虽然已进入暑末，但乌鲁木齐的持续高

温，还是让家电专场依然火爆。在乌鲁木齐

多家商场，记者看到电风扇和空调仍然是“抢

手货”。

“节能空调将是未来空调的发展趋势。”

苏宁易购的工作人员说。消费者在选购空调

时，也往往会在心理价格区间内选择更节能

的空调。调查数据显示，我国近 20万件空调

相关专利中，超 8000件与节能、智能相关。

受新冠疫情的影响，消费者更加关注室

内空气健康，具有净化、防尘、高温除菌等功

能的空调产品越来越受到消费者的青睐。

针对夏日消费热潮，一方面空调企业针

对消费者的消费需求不断促进产品的迭代升

级，以满足消费者的消费预期。另一方面，相

关企业也采取线上线下相结合的销售模式，

拓宽销售渠道，采取多种促销手段促进消费

增长。据苏宁易购工作人员介绍，消费者现

在可以网上预约产品、网上预约上门安装，足

不出户就可以完成消费。

“吃”出经济

说到夏天，肯定少不了“喝酒”“撸串”。

“我们店一晚大概有 100~200位客人，每天也

有几千元的营业额。”乌鲁木齐天山区碱泉三

街一家烧烤店的老板王先生说。

夏天是新疆烧烤生意最为火爆的季节，

不管是烧烤店还是夜市小吃街，每晚都是座

无虚席。王先生告诉记者，他们的制胜法宝

就是确保食材新鲜、卫生，严格把控食材标

准，加上自家独特的配方来确保烧烤的口感，

顾客吃得满意，依靠顾客的口口相传，名声自

然在外。

除了烧烤的口感、服务之外，王先生还采

取了一些营销策略来吸引顾客。夏天正是喝

啤酒的好季节，比如啤酒喝得多减得多，明面

上啤酒的利润减少了，却吸引了更多的顾客

到店用餐，实际上的效益也会更好。

夏天也是瓜果飘香的季节。得益于物流

运输的高速发展，新疆的瓜果更方便地运输

到内地销售。来自河南等地的客户直接到瓜

农田里收购西瓜，然后再将新疆的瓜果销售

到北上广深等一线城市去。

“热”是人们在夏天的共同感受和认识，

而“凉爽”“防晒”等话题也是大多数人的共同

追求。夏日消费热潮为市场经济注入了新的

活力，但是夏日经济仍然面临许多挑战。业

内人士指出，面对夏日消费热潮，一方面，需

要商家根据目标消费者的需求和特点、产品

的性质等制定积极的营销策略，同时也要提

升自身产品的品质，不断提高消费者的满意

度。另一方面，需要相关部门不断完善相关

基础设施建设和政策支持，确保夏日经济的

顺利进行。

阅 读 提 示

近年来，我国多地出台新政推进措施，夏日经济形成包括餐饮、旅游、购物、娱乐、

学习、休闲等在内的多元消费市场。同时，夏日经济也面临许多挑战。

防晒产品、空调、烧烤、西瓜销量大增

夏日消费为市场注入活力
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市场观潮G
本报记者 赵昂

上周六是七夕节，对于不少大

龄男女青年来说，通过各种线上或

线下婚介机构寻找合适的“另一

半”，已经成为许多人的选择。

天眼查数据显示，2020 年国内

共有 11万家婚介企业，但其中超过

六成都是小微企业，超过半数企业

成立在 1~5 年区间之内。由此可

见，婚介市场正处于上升期，有的头

部企业也开始吸引投融资。而在各

大视频平台上，相亲节目也不断增

多，花样持续翻新，收获流量关注。

事实上，婚介市场的火热，不只

是单纯的“牵线搭桥”，更为重要的

是其背后的流量和衍生市场。通过

进入婚介市场，企业一方面可以通

过年轻人对婚介的关注吸引流量，

另一方面则可以介入相亲后的诸多

消费场景。从交往时的吃饭电影旅

游，到成家时的婚礼婚纱装修家具，

甚至之后的育儿环节，这些消费场

景，都是自有缘人相识而始。

但是，与婚介市场充满活力相

对应的是，当下乱象依旧存在。不

论是相亲节目还是婚恋平台，抑或

是线下相亲组织机构，其参与者的

完整真实情况、其活动的成功率，消

费者均处于信息不对称的地位上，

甚至婚介机构也难以核实所有参与

者的信息。当然，这也增加了婚介

的实际参与者的焦虑感。

另外，婚介市场缺乏收费标准，

缺少行业标准，监管乏力等情况，都

导致不少应征者上当，缺少投诉解

决渠道。更为关键的是，消费者遇到的问题往往只能走

合同纠纷，但消费者在婚介过程中损失的情感，有时难以

用经济来弥补，这更影响了消费者对婚介平台的信任度，

对婚介行业的长远发展不利。

在接触不少大龄男女青年的过程中，不少人坦言，如

果做实名社交的某某网还像当年一样，自己应该很容易

找到有自己心仪经历、性格、喜好的另一半吧。事实上，

婚姻并不是简单匹配经济条件、兴趣爱好等就能凑对成

功，男女双方是在持续的交往过程中了解对方是否合适，

而无关对错。换言之，婚介和相亲本来就是社交的一种

延续，要以做实名社交的心态和方式，而不是以“价高者

得”的心态和方式做婚介。现阶段，国内实名社交市场并

不明朗，但这并不表明不存在实名社交市场，只是操作方

式仍有待调整。会不会有婚介平台最终发展成社交平

台，抑或是有社交平台做出了衍生婚介功能，都有待进一

步观察。

不过，在这些尝试之前，最先要做的，还应该是规

范市场。

文创产品受欢迎

吕胜明

8月 10日，湖南岳阳林纸股份有限公司

安全管理部里，13位员工成为新工装的体验

者——他们要为即将发放的新工装提意见。

“我好像领过四种工装，以前发工装，都

是发什么穿什么，没得挑也不能挑。”特种纸

事业部保全班员工周晓波说。

周晓波 1988 年进入公司，发的第一套

工装是啥样的？他摸摸脑袋，愣是没想出

来。“这么久远了，谁还记得？不过，这几年

发的工装还是蛮好的。”

2017 年，公司又发了新工装，新工装在

前胸、后背、裤腿等部位采用银灰嵌条反光

条设计。在口袋上沿用了黄色的警示条,袖

子上做了很大的改进。为方便员工巡检及

时记录，设计了两种笔袋。口袋以前是暗

扣,现在用内置行拉链，裤子大腿部位有口

袋方便携带小工具。

这套工装的新款式新功能新作用，被员

工称为“爱心温暖牌”。

“现在工装更好了，先让我们体验，再选

择合适的。”周晓波说，他得知安全管理部建

立了新工装体验群，自告奋勇当新工装“第

一个吃螃蟹的人”。

微信群里，安全管理部职业健康组组长

许明珠一下子拉进来造纸线、制浆线、保全

工、焊工、热电员工、质检员、抄浆工，涵盖岳

阳分公司各条生产线、各工种员工。新工装

选择面更宽，既可以选面料，又可以选材

质。他们做“代表”，及时反馈体验感受，为

员工选择更满意的新工装。

“公司越来越重视安全，重视员工获得

感，选择新工装就是一次为员工办实事。”许

明珠说。

全球最高强度连续管研制成功
本报讯（通讯员杨宏智 记者毛浓曦）8月 10日，从陕西宝

鸡石油钢管有限责任公司传来消息，该公司自主研发的

CT150钢级超强连续管顺利通过国家石油管材质量监督检测

中心检测，标志着中国石油装备制造企业掌握了全球最高强

度连续管制造技术，为国内外深层油气资源及页岩油气等非

常规油气资源的开发提供了强有力的装备利器。

据悉，CT150钢级超强连续管强度级别超过 1100兆帕，是

目前全球最高强度级别的连续管产品，其抗拉强度达到 1160
兆帕。以管径 50.8 毫米、壁厚 4.0 毫米的连续管为例，其可承

受的拉伸载荷比同规格CT110连续管提高 36.4%，同时具有更

好的塑性。另据破坏性试验显示，管材爆破压力高出理论计

算值 16.6%，管材挤毁压力高出理论计算值 16.9%，疲劳寿命也

明显优于低强度连续管产品，整体性能达到世界领先水平。

据研发项目组负责人介绍，该产品可应用于井深 5000米

至 8000米，压裂压力可达 100MPa以上，可大幅提升油气井作

业效率和寿命，显著降低油田的生产成本。

近日，继故宫、河南博物院、三星堆博物馆
之后，敦煌博物馆也正式推出天龙八部盲盒。
据《中国文博文创消费调研报告》数据显示，
1990年后出生的消费者占比超过了53%，其中
95后占比更是达到了30%。创意十足、形式精
致的文创产品深受年轻人追捧。天眼查数据
显示，我国现有超28万家文创相关企业。近
五年来，企业年度注册数量呈上升趋势。

为推动文化和旅游发展，打造城市文旅
IP，各城市景区相继推出文创产品如盲盒、雪
糕、口红、书签等。文创产业已成为推动旅游
文化发展的重要一环，而文创产品也成为新
一代的消费风口，正吸引着越来越多的企业
加入。 王磊 摄/视觉中国

“工业互联网+人工智能”专业赛启动
本报讯（记者蒋菡）8月 13日，第三届中国工业互联网大赛

“工业互联网+人工智能”专业赛正式启动。大赛以“智造・创享

未来”为主题，聚焦国内外重点工业场景，深入遴选一批优质的

工业互联网与人工智能融合创新方案。

由中国工业互联网研究院、大连金普新区管委会联合主办

的本次专业赛，将进一步聚焦人工智能技术在工业互联网上的

创新应用，促进工业互联网与人工智能全面创新、连接、融合。

大赛聚焦国内重点工业场景，在装备制造、石油石化、生物医药、

汽车整车和零部件等行业广泛征集遴选一批优质解决方案和产

品，促进人工智能技术从多维度为工业互联网各类场景赋能，全

面助力工业互联网应用价值提升。中国工业互联网研究院将重

点遴选和培育一批具有发展潜力和推广价值的工业互联网与人

工智能解决方案。金普新区将发挥自身“中国工业百强区”的产

业政策优势，助力优质项目落地应用，促进工业互联网与人工智

能协同发展。

一身工装，两代传承
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杭州首个“零碳”电瓶车集中充电站启用
本报讯（通讯员张德峰 记者邹倜然）8 月 9 日，星桥街道

民乐小区王丹琪骑着电瓶车进入小区“零碳”电瓶车集中充

电站，在专属车位上扫码充电，“太阳能电”源源不断地充入

电瓶。

这个充电站，正是国网杭州市余杭区供电公司投资建设

的杭州首座“零碳”社区电瓶车集中充电站。今年 7 月，该公

司成立“光伏专班”，重点聚焦“未来社区”“品质城区”建设要

求，把老旧小区“充电难”“充电不安全”等问题，作为承担社会

责任的实践载体，积极探索“光伏+”发展模式，从“光伏+社

区”“光伏+网格”等方面对社区电瓶车集中充电站启动“零

碳”化综合改造。

目前，民乐社区“零碳”电瓶车集中充电站是将光伏板与

车棚构造相结合，它具有吸热性好、安装便捷、成本低廉等特

点。光伏板既可以为电瓶车棚遮蔽阳光，又能提供绿色环保

能源。升级改造后，“光伏车棚”能满足 80 辆电瓶车同时充

电，解决社区居民电瓶车停车难充电不安全的问题。变的是工装，不变的是“安全”


