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阅 读 提 示阅 读 提 示
在“千金难买一笑”的时代，喜剧综

艺赛道相当拥挤，却也显现出厂牌固

定、套路明显的疲态。与此同时，脱口

秀、漫才、素描喜剧……这些新的喜剧

样式，日益成为撬动观众笑点的新杠

杆。喜剧综艺想要爆发出更大、更多

样、更快乐的“笑声”，形式、内容、理念

都面临着转向。

本报记者 苏墨

“这次做好红的准备了吗？”

当记者问到这个问题时，张弛、王皓感到

有点意外。“离红还挺远呢，昨天我们去吃火

锅，也没人认出我们啊。”这两位青年演员在

最近的人气综艺《一年一度喜剧大赛》中备受

关注。

张弛、王皓，从年龄上看着实是新人，但

却已经是综艺“回锅肉”。张弛曾经拿过央视

《星光大道》的亚军，王皓则在《欢乐喜剧人》

里充当过背景板人物。

“我们不算腰部演员，严格地说，应该是

脚部吧。”张弛说，上了综艺，红不了也是正

常的。

虽然这档综艺中好几名选手被网友们预

测会成为接力沈腾、贾玲的喜剧新星，但客观

地说，逗笑观众并不是件简单的事，成为“长

在观众们笑点上的人”需要天赋、也需要机

遇，而且必须有持续输出“笑料”的能力。同

样，喜剧大赛能不能做到一年一度，也还需不

断有新人、新内容、新形式。

喜剧也要植根现实生活

“被 996 搞到头秃、被社交平台占据大

量时间、生活成本高、财越理越穷、越是社恐

越是不被放过……这些喜剧作品简直就是

在‘偷窥’我的生活。”一直在追《一年一度喜

剧大赛》的淘淘和记者说。“逗笑我的不是

梗，感动也不是被煽出来的，而是那些生活

中真实存在的笑点、泪点。”这也许便是这档

综艺第一期就在豆瓣上被打“8.0”分的原

因。它用年轻人的话语和年轻化的视角讲

述了他们喜闻乐见的社会话题和时代故事。

淘淘的这种感受也契合了好莱坞喜剧

编剧、制作人史蒂夫·卡普兰在《喜剧这回

事》里的观点：“喜剧是一种阐释人类生活真

相的艺术。”

事实上，素描喜剧（SKETCH）更强调的

是快节奏，让观众们上来就笑，很适合观赏习

惯碎片化的当下。但节目很多作品却是耐人

寻味的，甚至有悲剧的硬核在里面，如《三毛

保卫战》《最后一课》《志胜一击》等。于是网

友们笑过之后，还会一刷再刷，哭过之后，还

会反复回味。

“皓史成双”组合的 6个作品串联起来就

是一部爱情电影，相遇、恋爱、分手、婚礼、七

年之痒、相守一生……“在一档喜剧综艺里磕

CP，这是我 2021 年最想不到的事情之一。”

网友小西说。

《一年一度喜剧大赛》组委会秘书长马

东在评价王皓和史策时说，“他们俩一直在

坚持着走‘温暖’的这条路。其实，开赛之

初，我们就一直强调说，喜剧里没有坏人，你

会发现，讽刺很重要，但是温暖依然有它的

力量。”

喜剧综艺走到新岔路

1983 年在第一届央视春节联欢晚会上

首次运用了“小品”这一表演形式。在此后相

当长的时间里，小品都是各大电视台晚会上

的“大菜”。

时间到了 2014 年，喜剧综艺开始登台亮

相。《百变大咖秀》《爱笑会议室》《笑傲江湖》

《欢乐喜剧人》《跨界喜剧王》……让很多新的

喜剧人、喜剧形式被人们认识。在此期间，德

云社、开心麻花、大碗娱乐、辽宁民间艺术团

等诸多喜剧厂牌发展成熟，各有各的风格。

然而几年之后，这些节目也开始显现疲

态。最大的问题便是陷入了“先喜后悲、强

求意义”的窠臼。“就像先是咯吱你笑，最后

硬掐你一把，让你哭出来。”喜剧爱好者“强

颜不笑”如此形容他的感受。“总是要升华，

总是要教育观众，喜剧怎么就不能让人一笑

到底呢？”

同时，作为头部厂牌或者头部演员，如果

他们疲于在各大综艺中奔波，还要在影视剧

中刷脸，又有多少精力放在作品的创作中

呢？时间长了，观众们对熟络的笑点不再敏

感，老面孔就显得性价比没那么高了。

于是，一边是观众们对笑——这种正向

情绪价值的渴求，一边是不解渴不过瘾不够

爽的抱怨，喜剧综艺走到了一个新的岔路上。

在同质化的局面中突围

在节目的制作公司米未，处处都有“笑

花”元素，可见他们对这档喜剧综艺的重视。

作为话剧演员，张弛在第一次接到节目

组私信的时候，断定这是“诈骗”，直接关掉

了。直到好友再次找到他，他才相信这是真

的。而他的搭档蒋龙，也是在节目筹备阶段

找到的。王皓则与史策一拍即合，第一次见

面就发现彼此的表演风格和喜剧喜好很合

拍：“我们都想呈现一些生活流的作品。”

近百名演员聚齐后，在半年的时间里，他

们不断地与编剧共创、排练。在临时搭建的

“小剧场”，每隔一段时间，就会开展一轮考

核，他们要提前接受不同现场观众的检验、投

票，逐渐淘汰至节目出镜的 25支喜剧小队。

这里有金靖、蒋诗萌等几个参加过喜剧

综艺或央视春晚的相对熟脸，有常年活跃在

话剧舞台、小有名气的宗俊涛、尹贝希、史策

等，还有上了无数综艺也没让观众记住的大

锁，快吃不上饭的“偶像服务生”孙天宇……

同时，也让六兽等喜剧编剧走到台前，共同推

动作品的创排。

在形式上，素描喜剧、生活流喜剧、音乐

喜剧、陷阱喜剧（TRAP）、漫才、“狗坨子”、物

件剧……在这部综艺中，多元喜剧类型都能

有展示的舞台。而连续多场竞演，也考核着

选手是否有持续输出、不断创新的能力。“我

瘦了 15斤。”王皓说。“我是个硬汉，但现在别

人都叫我张哭包，有的时候就是觉得太累太

难了。”张弛说。

在近些年“不景气”的喜剧综艺市场中，由

爱奇艺出品的《一年一度喜剧大赛》交出了一

份耀眼的成绩单：开播至今斩获 300多个微博

热搜，相关话题阅读量超过 66亿，受到众多年

轻观众的热捧。

据悉，今年将有约 17档喜剧综艺项目陆

续上线。《一年一度喜剧大赛》交出了一份好成

绩，谁能引爆下一个“笑点”，在同质化严重的

局面中突围，还需要在更了解青年观众喜好的

基础上发掘更多新的元素让观众眼前一亮。

文化新闻文化新闻4 责任编辑：苏墨责任编辑：苏墨

E－mail:grrbwhzk@sina.com2022年 1月 9日 星期日

罗筱晓

1 月 3 日晚间，2022 年全国电影元旦档

票房超过 10.07 亿元，成为中国影史同档期

票房第三。具体来说，《穿过寒冬拥抱你》

《反贪风暴 5：最终章》《李茂扮太子》3 部影

片分别以 3.15 亿元、2.25 亿元、2.23 亿元位

列档期票房前三位。单从数据看，电影市场

算是赢得了本年度的“开门红”。

不过，与高票房形成鲜明对比的，是在

被作为影片口碑重要参考值的豆瓣网评分

中，上述 3部电影的分数都偏低。《穿过寒冬

拥抱你》6.0 分勉强及格，《反贪风暴 5：最终

章》和《李茂扮太子》则只有惨淡的 5.0 分和

4.7分。

能够说明一些问题的还不止评分。元

旦档票房前三位“来头”都不小。《穿过寒冬

拥抱你》以 2020 年武汉因疫情封城为故事

背景，参演人员既有老戏骨，又有实力派中

生代，还有兼具流量与演技的当红明星；《反

贪风暴 5：最终章》天生拥有该系列影片此

前打下的“群众基础”；至于《李茂扮太子》，

则由近年来扛起国内喜剧电影大旗的开心

麻花团队出品。

因为各种光环加持，3 部影片上映前两

日都收获了大量排片和亮眼的票房。然而

随着口碑传播这一变量加入，这些电影的票

房都出现了明显高开低走的趋势。以 1月 2

日为例，这一天甚至没有一部电影单日票房

破亿元。作为对比，去年同日，影片《送你一

朵小红花》有近两亿元的票房入账。

经过多年的市场培养，如今无论是在一

二线大城市，还是在小镇小县城，去电影院

看电影已成为一种真正的大众娱乐消费方

式。然而，如果观众“抱着期待进去，骂骂咧

咧地出来”的剧情频繁上演，如果逢年过节

时消费者总是要从“全员差评”中选择一部

不那么差的才能贡献出自己的时间和金钱，

那么我们真的很难乐观地预测，撑过了新冠

肺炎疫情严重冲击的中国电影业能就此一

路高速前进。

在前段时间金鸡奖的一场论坛上，演员

陈道明表示一部影片不拍成烂片是偶然，因

此青年电影人不应该害怕失败。的确，拍一

部电影是一件大工程，剧本、演员、剪辑、配

乐……任何一个环节出错都可能影响其最

终呈现效果，而且其中许多因素还不是导

演、制片人等能掌控的。

而一部成功或者合格的电影，可以没有

高投入没有大明星也没有强宣传，但它一定

会在内容和形式上有诚意、有创意，这样的

作品即使不够成熟即使有瑕疵，也能得到观

影者的包容和尊重。

今年元旦档期，已先期上映的《爱情神

话》和《雄狮少年》排片比都很低，但上座率

却远远高于其他电影。它们当然算不上“爆

款”，甚至也各有短板以及可以商榷的地

方。但创作者扎扎实实下过的功夫，仔仔细

细观察并反映在电影中的现实，让这两部电

影取得了不俗的口碑，由此又反过来刺激了

票房的增长。

元旦档过后，春节档近在眼前，目前看

来已有十余部影片等着一决高下。过去，人

们为一部好作品惋惜总说叫好不叫座。当

信息流通越来越快捷，人们的选择越来越理

性，叫好的终究会叫座。而叫座的却没叫

好，则需行业内共同反思。

喜剧综艺要想爆发出更大、更多样、更快乐的“笑声”，需要新理念、新形式、新面孔——

成为“长在观众笑点上的人”
喜剧综艺要想爆发出更大、更多样、更快乐的“笑声”，需要新理念、新形式、新面孔——

成为成为““长长在观众笑点上的人在观众笑点上的人””

叫座的，咋没叫好？叫座的，咋没叫好？
艺艺 评评G

日前，山东省威海市文登
经济开发区小学组织开设“体
悟虎年民俗，传承传统文化”特
色实践劳动课程。

以“缝、剪、蒸、谈、画”为内
容的实践课堂上，小学生们缝
布老虎、剪纸老虎、捏泥塑老
虎、蒸花饽饽老虎，在学习中进
一步了解非遗文化，感受中华
优秀传统文化魅力。

视觉中国 供图

体悟虎年民俗
传承传统文化

潮玩，让传统流行
本报记者 邓崎凡

对 Z世代而言，人长大了，也需要玩具，是谓潮玩。

潮玩是 20世纪末从香港流行过来的一个叫法。1998年，

一位设计师结合街头文化和运动，在香港潮流杂志发表了原

创漫画。次年，漫画人物被作成 6英寸的搪胶玩具售出，成为

反响巨大的系列人偶。

现在，人们基本上把潮玩等同于由艺术家或设计师制作

的玩具和收藏品。如今流行的人偶、搪胶玩具、树脂玩具、盲

盒公仔等都属于潮玩范畴。

这种玩具在全世界流行起来，受到网络时代出生的年轻

人的热捧。2020 年底，国内潮玩届的“龙头”泡泡玛特上市，

引发了舆论对这一行业的广泛关注。

数据则显示，中国潮玩市场占全球潮玩市场的比例从

2017 年的 11.18%增长到 2020 年的 19.17%。2020 年我国潮玩

市场规模为 294.8亿元，预计 2021年将达到 384.3亿元。

潮玩有多受年轻人欢迎？

根据电商平台京东的数据，去年，京东潮玩用户增长了

3.2倍。在 618期间，京东潮玩 25岁及以下消费者增长 280%，

手办模型、盲盒成为主力消费品。

在国外，潮玩都源于经典动漫和艺术形象；在国内，一个

引人注目的现象是，国潮 IP在持续发力，一个小小的玩具，在

年轻人手中，不只是潮流，更成为传统文化破圈的载体。

青铜小分队、兵马俑、马踏飞燕等形象的“文物超活化”系

列、“唐朝仕女瑜伽”系列、考古盲盒系列……在潮玩界，国潮

IP的产品序列在迅速壮大。

越来越多的行业玩家瞄准了这块蛋糕，更多初创企业入

局潮玩，2020 年注册企业数量达到 250 家。在传统与潮流的

交汇处涌现更美的创意，正在成为中国潮玩品牌的共识。

去年底，一家名为“山海潮玩”科技潮玩发售平台宣布完

成近 500万元天使轮融资。山海潮玩的初代产品就从中国古

代典籍《山海经》中获取灵感，推出了初代产品《山海萌物》，并

在网络平台上限量发售，一经上市迅速售罄。

不过，该企业创始人称，虽然把中国本土元素和潮流结合

是现在文化创意产业发展的一种趋势，但具体怎么做、如何做

好，至少在潮玩行业尚未有成体系的方法论。很多业内人士

也认为，中华传统文化博大精深，取材于此的形象 IP 和潮玩

还不够成熟、不够多元，国潮 IP还有很大的挖掘空间。

“潮玩行业步入大航海时代，潮玩产业尚处稚嫩的初级发

展阶段。”也有业内人士这么判断。但业内的普遍共识是，中国

将成为全球潮玩的核心消费市场。据艾媒咨询《2021年国潮经

济发展报告》预测，未来 5~10年内国潮品牌将逐步在全球建立

竞争优势。国潮的兴起以及年轻人对于国潮的热情攀升，都在

不断打开中国文化与新潮元素进行深度碰撞的想象空间。

我们有理由期待和相信，潮玩会让越来越多的传统流行

起来。

“中国梦·劳动美”2022新年音乐会举办
本报讯（记者苏墨）1月 5日,在全总文工团“中国梦·劳动

美”——2022新年音乐会在北京中山公园音乐堂举办。

音乐会由全总文工团交响乐团、合唱团、歌舞团的精兵强

将组成整个演出班底；特邀著名指挥家李方方执棒，小提琴演

奏家刘霄倾情演奏；声乐部分由著名歌唱家陈思思、郑咏携文

工团青年歌唱演员 30余人深情演唱；交响乐团双管编制，共由

60名演奏员组成；此外，演出还汇集了 60余名合唱团员。自筹

备开始，台前幕后 200余位演职人员各司其职,各展所长,全身心

投入创编排演和录制工作，全力保障音乐会最终的完美呈现。

音乐会以宏大壮美的管弦乐作品《红旗颂》开场，分“奋进

新征程”和“建功新时代”上、下两个篇章，时长约 100分钟，不

仅荟萃了许多经典乐曲、脍炙人口的歌曲，而且还展示了诸多

原创作品。

音乐会由北京卫视录制，将于 1 月 13 日在北京、天津、河

北卫视黄金时段播出。

“相约北京”奥林匹克文化节

暨第 22届“相约北京”国际艺术节开幕
1月6日，“相约北京”奥林匹克文化节暨第22届“相约北

京”国际艺术节在北京开幕。活动结合北京冬奥会、冬残奥
会，包含表演艺术、视觉艺术、影视展映、城市活动、庆典活动
等板块，将以“线上+线下”的形式，为观众奉献来自22个国家
和地区的近百场展演活动，展现北京作为世界首座“双奥之
城”的独特文化魅力。

新华社记者 金良快 摄

视 线G

“劳动者之歌”唱响青岛工人文化宫
本报讯（记者张嫱 通讯员王子枫）近日，由青岛市总举

办的“劳动者之歌”2022 青岛市职工新年音乐会在青岛市工

人文化宫工人剧场举行。现场观众、网络平台实时观看人数

达 18万人次。

音乐会以“劳动者之歌”为主题，通过交响乐、合唱、独唱、

独奏等多种方式，用音乐和歌声礼赞中国共产党百年华诞，展

示了新时代职工风采。

青岛市总通过举办职工新年音乐会，弘扬伟大建党精神，

集中展现广大职工爱岗敬业、团结拼搏、积极投身青岛建设主

战场的昂扬风貌，激发广大职工凝心聚力，奋力拼搏，以优异

成绩迎接党的二十大胜利召开。


