
本报社址: 北京市东城区安德路甲 61 号 邮政编码:100718 定价:全年 352 元 每季 88 元 2 月 29.26 元 其余月 29.34 元 零售:逢 4 版 0.56 元 逢 8 版 1.12 元 广告经营许可证京东工商广字 0184 号 工人日报社印刷厂印刷

阅 读 提 示阅 读 提 示
冬奥会的到来为影视剧、综艺创作

带来了新风口，但从目前已经播出的影

视剧和综艺节目效果看，冬奥影视剧数

量虽多，但高口碑、高评分、高票房的

“爆款”产品还有待上线。

本报记者 陶稳

随着 2022 年北京冬奥会和冬季残奥会

的脚步渐近，各类冬奥类影视剧、综艺节目

不断上新。据不完全统计，目前已有确切消

息的冬奥冰雪题材影视作品有 10多部，包括

《冬奥一家人》《超越》《破冰少年》《冰上时

刻》等。

冬奥剧讲好冬奥故事

目前播出的“冬奥剧”大致有两类，一类

是围绕冬奥会讲故事，故事主角有的是运动

员，有的是迎接奥运的普通人，以情景喜剧、

生活剧、偶像剧为主，如《冬奥一家人》；另一

类以冬奥具体运动项目为主线，讲述相关项

目专业运动员为比赛奋力拼搏的故事，如近

日正在热播的电视剧《超越》。

中央财经大学文化经济研究院院长魏鹏

举表示，冬奥主题影视剧对营造良好的舆论

环境，形成浓厚冬奥文化氛围具有积极作

用。一直以来，相比其他题材来说，运动主题

的文化产品生产线相对不足，冬奥会无疑为

拓展和丰富文艺产品生产线提供了契机，对

传播冰雪文化、带动群众性冰雪运动、促进冰

雪产业发展具有促进效应。

大型情景喜剧《冬奥一家人》，围绕发生

在普通老百姓家的冬奥故事，以一个家庭为

缩影，表现中国千万个家庭对冬奥会的期

待。由于近两年情景喜剧形式的电视剧相

对较少，因此聚焦冬奥会这一全民关注的话

题制作的《冬奥一家人》，网友表示：期待值

“拉满”。

《超越》是国家广播电视总局“我们的新

时代”主题电视剧重点项目之一，李庚希、胡

军、沙溢等领衔主演。导演张晓波表示，创作

伊始就没打算聚焦单独个体或者给某个个人

树碑立传，而是希望既横向展现“北冰南展”

战略下，南北冰上运动都得到蓬勃发展的全

面图景，也纵向贯穿短道速滑运动三十年、老

中青三代教练员、运动员为之拼搏一生的奋

斗历程。

作为国家广播电视总局冬奥题材重点电

视剧项目，电视剧《冰雪之名》以“中国和冬奥

的四十年”为主题，讲述了一家三代人的冰雪

情缘和中国冰雪人的逐梦故事，拍摄工作均

已顺利完成。

纪录片、动画片再现冰雪运动精神

2022 年北京冬奥会即将到来之际，除了

电视剧，被搬上影院荧屏的冬奥电影也不在

少数。预计将于大年初一上映的电影《我心

飞扬》的创作灵感来自中国短道速滑代表团，

讲述我国自 1980年首次参加冬奥会以来，运

动员屡次与金牌失之交臂，但仍不甘心失败，

奋勇拼搏，勇夺首金的故事。这也是“中国奥

林匹克体育电影三部曲”的第三部。

从已经上映的电影看，作为冬奥会献礼

作品，很多影片中包含大量专业呈现冰雪运

动的元素，包括日常训练、技巧展示、现场竞

技等。从运动项目看，短道速滑题材占比较

高，冰球、冰壶、花滑、高山滑雪等热门冰雪运

动也均有涉及。

除了冬奥项目的演绎，首部奥运会吉祥

物动画电影《我们的冬奥》以冬奥吉祥物“冰

墩墩”和“雪融融”为主体，同时融入大耳朵图

图、齐天大圣、葫芦娃、黑猫警长、熊大熊二等

经典国产动漫角色，为观众带来不一样的冬

奥视觉体验。

荧屏爆款需打造冬奥品牌大IP

除了影视剧，与冬奥会、冰雪运动相关的

综艺节目也吸引了不少关注。如央视的《冬

奥之约》栏目对冰壶项目进行了体验式报道，

浙江卫视的《冰雪正当燃》、爱奇艺的《超有趣

滑雪大会》、东南卫视的《跟着冠军去滑雪》等

户外竞技真人秀节目吸引观众对冰雪运动的

关注，演艺明星的加入也有利于营造冬奥盛

会氛围、推广冰雪运动。

“无论是考验团队默契的双人单板比

赛、雪地足球运动，还是利用滑雪前跳技术

动作进行的跳高比赛项目，节目将滑雪的技

巧和知识拆解成趣味游戏项目，寓教于乐。

此外，组队竞赛的团战模式，也展现了团结

协作、追求卓越的体育精神。”据《超有趣滑

雪大会》总制片人孙晓晴介绍,与传统体育竞

技节目强调竞赛感不同，该档综艺将滑雪运

动与趣味创意游戏融于一体，更强调“以雪

会友”。

北京大学新闻与传播学院研究员张慧瑜

表示：“限于场地和费用，滑冰、滑雪等运动项

目虽然在中国有一定的群众基础，但普及度

不如乒乓球、篮球、足球、羽毛球等，需要影视

剧作品来提升人们对冬奥项目的认识度和关

注度。”

近年来，冰雪题材影视剧数量不断增多，

但仍欠缺爆款，张慧瑜认为，一方面是由于冬

奥题材的影视剧数量仍显不足，另一方面与

冬奥运动的项目在中国的发展和普及度较低

相关。冬奥题材影视剧要想受到大众欢迎，

除了表现冬奥运动员在赛场上拼搏、奋斗的

精神之外，还应该关注冬奥项目的群众性，吸

引更多普通人参与到一些有利于身心健康的

冬季项目中。

魏鹏举认为，冬奥会是在国内推广冰雪

运动的契机，冬奥影视作品应以小见大，在充

分提炼和挖掘主题的前提下，以大背景下的

小人物故事为切入点，塑造奥运品牌大 IP，

同时应突出现实主义视角，通过真人真事的

衍生叙事，增加观众对作品的代入感。作品

还应与线下生产生活发展相联系，与冰雪休

闲基地场景相互动，以艺术效应推动冰雪休

闲运动长期持续发展。

雷宇翔制图

文化新闻文化新闻4 责任编辑：苏墨责任编辑：苏墨

E－mail:grrbwhzk@sina.com2022年 1月 23日 星期日

罗筱晓

新年伊始，一部名为《开端》的网播电视

剧成为本年度国内第一部引发广泛讨论的

影视作品。可观的视频播放量，豆瓣网上截

至目前 8.2 分的评分，开播后每天都能喜提

社交网站热搜话题，已有国外电视台买下播

放权，这些都在一定程度上表现出观众对该

剧的认可。

《开端》讲述了一位游戏架构师和一位大

学生在一辆装有炸弹的公交车内不断死亡、

“复活”、死亡、“复活”。当发现自己陷入时间

循环后，两人从想下车自救到逐步达成共识,

在循环中阻止爆炸、寻找真相的故事。

这样的情节设定并不新鲜。2011 年，电

影《源代码》上映，主人公反复被送上一辆高

速运行且即将爆炸的列车，要求在 8 分钟时

间里找出爆炸案的真凶。2014 年的电影《明

日边缘》中，主角在战役中死亡，意外拥有了

时空循环的能力。影片中一个让观众印象深

刻的细节就是由汤姆·克鲁斯饰演的男主角

反反复复死去，然后在同一个场景中反反复

复醒来。

然而，国产影视剧中时空循环题材可谓

寥寥无几。面对综合了推理、悬疑、科幻、惊

悚等元素的时空循环类影视作品，制作团队

受到的考验显然很大也很多。

首先，这需要一个自圆其说、逻辑不存在

重大漏洞和矛盾之处，同时还要时刻抓住观

众注意力的剧本；其次，影片的拍摄方法和剪

辑技巧因为对故事叙述有重要作用而需要相

关人员有足够强的能力；再次，戏要好看，演

员的演技必须要在线……

从某种程度上说，时空循环类影视剧要

想不翻车，相关各方没有实打实的功底还真

不行。

《开端》并非十全十美。就目前播出的部

分来看，“闯关”设定较为俗套，对配角人物故

事着墨过多弱化了本剧最关键的“循环”设

定，部分内容叙事拖沓、节奏太慢等，都是它

的缺。但值得肯定的是，这部剧在认认真真

地讲一个逻辑严整的故事。

一部粗制滥造的作品搭配一位流量明星

这样的模式已难以糊弄对内容质量要求越来

越高、领域要求越来越广的观众。最近几年，

国产影视剧尝试不少方向的突破，比如对大

城市中年轻人生活的关注，比如对教育、女性

等话题的聚焦，对悬疑、犯罪题材的进一步开

拓。这中间也出现了一些口碑不错甚至成为

“爆款”的作品。

只不过，每当有成功事例出现，总有人想

借着风口复制粘贴赚到快钱。事实证明，没

有积累的创作，没有内容的赶工，即使顶着题

材或出品方的光环，观众照样会拒绝买单。

有人预测，《开端》的大热会让时空循环

及与其相关的“无限流”题材（即用现世所未

知的科技或异能创造的独特空间，把现世之

人送往其中进行历练等）会成为下一个被热

捧的国产影视剧方向。说真的，这话听着有

点让人担心，真怕到了年底，一大波不求品质

只求速度的相关剧集就大举涌来。

其实，《开端》走红，归根到底并不是因为

涉猎了一个少有人问津的领域，而是因为它

在涉猎其中后老老实实耕耘并最终拿出了成

果。这样的功夫花在别的领域，有很大可能

照样能做出不错的作品。

少一些投机取巧，多一些沉淀和诚意。

希望《开端》能让更多人明白这个道理。

冬奥冰雪题材影视作品有 10多部，冰雪运动综艺节目不断上新，然而尚缺“爆款”——

冰雪题材冰雪题材““赛道赛道””拥挤拥挤 谁将脱颖而出谁将脱颖而出？？

《开端》，会是开端吗？《开端》，会是开端吗？

视 线视 线G

本报讯（记者杨召奎）在当今国际

大格局下，局部恐怖主义活动仍然十分

猖獗。中国武警部队临时组建一支“男

女混编”的反恐特战队“蓝色闪电”，旨在

打击新形势下恐怖分子的暴恐行径。敢

打敢拼的反恐特战队冲上前线，与恐怖

分子展开殊死抗衡……正在央视八套、

腾讯视频热播的电视剧《特战行动》，以

此为线，传达新时代治军理念，带给观众

满满的青春正能量。

剧集塑造了“蓝电”队长秦观、高才

生宁檬、计算机能手童梦瑶和侦察能

手陈浩哲等年轻中国武警形象，展现

年轻一代中国军人的信心和力量，青春

和活力。

剧中，队长秦观训练队伍十分“残

酷”，背后是他对打击猖獗残暴的恐怖分

子需要队伍有更坚忍的意志与体力的预

判；宁檬经受过艰苦卓绝的训练，从一名

高校毕业生成长为新时代反恐特战女

兵，体现了她忠诚刚毅的品格。同时剧

集也以宁檬、童梦瑶等女兵为核心，展现

出“混编”部队中的女性力量。“蓝电”反

恐特战队始终秉承的“越艰难、越向前”

“不辱使命、不负忠诚”“首战用我、用我

必胜”等信念，更传递出剧集对中国军人

甘于奉献、不怕牺牲的深情歌颂。

《特战行动》为国内军旅题材的探索

与创作提供了新思路。剧中对世界整体

和平环境下仍存在局部动荡进行细致的

分析，通过恐怖主义猖獗活动告诫人们

即使身处和平年代依旧不能掉以轻心；

剧中秦观、宁檬、童梦瑶等军人形象，均

来源于现实中国军人的军营生活，真实

传递出年轻一代中国军人的战友情、军

民情和爱国情，对年轻观众而言也具有

一定感染力和鼓舞力。

该剧导演刘礴和《工人日报》记者

说：“我们有很多优秀的关于战争年代的

影视题材作品，但也需要更多展现和平

年代的军旅题材作品来彰显新时代军人

风貌，同时这也是展望未来的一种信

心。目前，宣扬主旋律正能量的作品不

少，但能“出圈”为更多观众所熟知的作

品依然不够多，我们很需要一些正能量、

主旋律、传播广的影视作品来引领市场

方向。”他曾执导《火蓝刀锋》《共和国摇

篮》等展现不同时代背景下中国军人精

神风貌的影视作品。

“男女混编”反恐特战队亮相《特战行动》

新时代治军理念
带来青春正能量

艺艺 评评G

本报记者 苏墨

2021年，有困难亦有温暖，人们在疫情下“从容不迫”，奥

运健儿在奥运场“风采洋溢”，建党百年、唐宫夜宴、元宇宙，引

领新潮。阅读，作为一种生活方式，又与时代、青年产生着怎

样的共鸣？基于 6000 万活跃读者的消费数据同比变化，1 月

20日，当当发布《2021青年生活读鉴》。

后疫情时代安顿身心，“治愈”成2021阅读关键词

2021年又是被新冠深刻影响的一年，生活的“不确定”下

身心更需安顿。

《2021 青年生活读鉴》显示，2021 年度阅读关键词是“治

愈”。全年图书顾客数同比大幅增长，心理、养生/保健成为图

书顾客排名提升最快的品类，更多人用阅读治愈身体和心理，

实现了“身心双愈”。

《蛤蟆先生去看心理医生》和《医路向前巍子给中国人的

救护指南》无疑是 2021年给人们最多心灵危机的两本书。《蛤

蟆先生去看心理医生》在该平台上年销 200 万册，戳中、治愈

和改变了无数人，成为他们成长的一股力量。

爱国潮、体育风热，青年生活引领阅读新潮

2021 年的社会生活很精彩，青年阅读生活更丰富。阅读

中的青年上演了“爱国很酷很骄傲”“诗词歌赋信手拈来，成语

接龙不在话下”“做自己的超人”等多样精彩。

建党百年和大国博弈之下，爱国很酷很骄傲。今年主题

出版大幅增长，《中国共产党简史》《习近平谈治国理政》《毛泽

东选集》《邓小平时代》《为什么是中国》《决战朝鲜》《大国战

略》等成为青年最喜爱的党政读物。

青年们为了学习传统文化，纷纷将古汉语工具书全拿下。

据悉，2021工具书TOP5全部和传统文化有关，《古汉语常用字

字典》《成语大词典》《唐诗宋词鉴赏词典》《唐诗鉴赏辞典》《汉

语成语小词典》成为现代青年学习传统文化的最强助攻。

东京奥运会上，苏炳添以 9秒 83打破亚洲纪录，成为亚洲

飞人。受奥运会、体育中考带动，2021年，当当体育运动类书

籍品种、顾客数双涨，《运动改造大脑》《健身营养全书》《跑步

圣经》等热销。

除此之外，元宇宙的火爆，“双减”政策的落地，也带来相

关图书销量的变化。据悉，《元宇宙+元宇宙通证》从 2021年 8
月上线，仅用 5 个月就冲上全年科技畅销榜。“双减”落地，教

辅、亲子/家教类图书顾客排名下降，这意味着“双减”政策大

有缓解亲子关系之势。

当当发布《2021青年生活读鉴》

疫情、国潮、双减
引领阅读新风尚

观虎迎虎年
在壬寅虎年即将到来之际，中国国家博物馆推出

“瑞虎佑安——二〇二二新春展”，从信仰礼制、历史
文化、艺术生活等方面系统展示虎的历史、文化和与
虎有关的节俗信仰，营造欢庆虎年新春的祥和氛围，
呈现中华民族优秀的传统文化和丰富的精神底蕴。

自远古时代，先民们就已经认识了虎这一体型庞
大、皮毛华丽、雄健威猛的自然界王者，对其产生敬畏
和崇拜。虎的形象出现在玉佩、枕头这类贴身使用的
生活器物上，也出现在孩童服饰、门头墙上，表达人们
希望借助虎威驱除邪祟、保佑平安的心愿，以及对祥
和生活的祈盼。 本报记者 刘金梦 摄

长春首家职工阅读中心正式开放
本报讯（记者柳姗姗 彭冰 实习生王涛）日前，吉林省长

春市职工阅读中心正式投入使用，向全市在职工会会员免费

开放。这一“书香新天地”由长春市总工会携手长春出版传媒

集团有限责任公司共同创建，旨在满足工会会员多元化精神

文化需求，“让阅读之光照亮心灵”。

走进建筑面积约 1300平方米的长春市职工阅读中心，记

者看到，这里分为图书阅览、文化交流、书画交流等不同公益

服务区。在公共阅读区设有电子阅读区和纸质阅读区，且专

设党建图书角，现存有书籍 4 万余册，涵盖哲学、文学、历史、

地理、法律、科普、艺术等类别。

“作为长春市首家职工阅读中心，我们将定期举办职工文

化大讲堂，开设书法、绘画等培训，并组织开展读书笔会、书画

展览、职工演讲朗诵等活动，为广大工会会员提供高品质的学

习交流阵地。”该阅读中心主任郝莉介绍，工会会员通过“长春

工惠”APP 预约成功后，即可到此畅游书海，参加丰富多彩的

文化交流活动。

据了解，一年来，长春市总工会与长春出版传媒集团有限

责任公司积极推进“书香吉林”“书香长春”建设，长春市职工

阅读中心的落成，就是其中一项重要成果。未来，该中心将不

断丰富书籍种类和数量，努力将自身建设成为广受工会会员

喜爱的“精神家园”，为长春市再树职工文化新品牌。


