
中部六省共促区域软件产业发展
本报讯（记者 张翀 通讯员 程哲 张扬）6月14日，第二届软

件创新发展大会在武汉光谷召开，大会以“软件赋能新型工业

化，数智培育新质生产力”为主题，由武汉市人民政府、湖北省经

济和信息化厅主办，国家工业信息安全发展研究中心、武汉市

经济和信息化局、武汉东湖新技术开发区管理委员会承办。会

上，60余位政府主管领导、院士、行业专家、龙头企业代表等发

表演讲，分享我国软件产业最新政策、前沿成果及实践案例，吸

引了全国各地软件行业代表、嘉宾观众超800人。

活动现场，中国工程院院士倪光南、中国科学院院士陈十

一、中国工程院院士李培根分别做主题报告。武汉、郑州、太

原、合肥、长沙、南昌中部 6 个省会城市工业和信息化主管部

门联合发起《推动中部地区软件新质生产力崛起倡议》，携手

共促区域软件产业迈上新台阶。

据悉，本届大会上多个项目集中签约。共促成 8个武汉市

优质软件校企合作项目和 24个武汉软件产业链强链补链延链

项目现场签约，其中产业链签约项目总签约金额达103.91亿元。
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本报记者 徐潇

“每瓶 3.35元”“每瓶 3.39元”在天猫超市

搜索“无糖绿茶”，系统贴心地提示单瓶价

格。在超市和便利店，摆满货架的无糖绿茶

产品也都在降价销售，多数从 5~6元/瓶降至

3~4元/瓶。尽管降价采用的是“第二瓶 1元”

“第二瓶半价”的隐晦方式，但消费者仍感受

到了无糖茶饮价格战持续升温。

无糖茶饮成为C位饮料

近年来，随着消费者对健康的不断追求，

“无糖”“0糖”成为饮料界的宠儿，其中，无糖

茶饮赛道日渐拥挤，各饮料品牌争相布局。

除了一些坚守无糖茶饮赛道数十年的传统企

业，新生饮料企业更是横冲直撞闯进无糖茶

饮这条赛道。三得利、伊藤园、康师傅、统一、

可口可乐、娃哈哈、农夫山泉这些品牌的无糖

茶饮早已占据一席之地，果子熟了、让茶、茶

小开等新兴品牌也开始崭露头角。

今年春季发布的《2024 年中国食品饮料

行业展望》显示，即饮茶超越碳酸饮料成为

市 场 占 有 率 最 高 的 饮 料 品 类 ，占 比 达 到

21%。其中，无糖茶饮料体量实现翻倍的增

长，增速高于饮料行业整体增速以及其所处

的即饮茶品类增速。

记者走访便利店看到，冰柜和货架上，

以往网红碳酸饮料难见踪影，各品牌各口味

的无糖茶饮：乌龙、茉莉花、龙井、金骏眉、铁

观音、鸭屎香、大麦茶……摆得满满当当。

无糖茶饮的蓬勃发展得益于新生代消

费群体的青睐，中国食品产业分析师朱丹蓬

表示，在健康管理、营养管理、体重管理、颜

值管理等消费需求下，无糖饮料及功能性饮

料市场得到进一步释放。相关数据显示，无

糖茶饮料消费的主力人群中，30岁（含 30岁）

以下人群占 70.8%。

消费者的选择决定着销售额，无糖茶饮

成为 C 位饮料则顺理成章。根据相关零售

数据监测机构的数据，今年 4~5月，无糖茶饮

整 体 销 售 额 同 比 2023 年 4 月 至 5 月 上 涨

14.26%。无糖茶饮在整体饮料类目中的市场

份额同比增长 26.17%，同期销售额增幅达

10%以上。

根据亿欧智库《2023 中国无糖茶饮行业

白皮书》显示，2018年~2022年无糖茶饮料的

线上销售分别为 4679.5 万元、10512.7 万元、

19833.8 万元、37983.0 万元、44730.7 万元，短

短五年时间消费额翻了近 10倍，而中国无糖

茶饮的市场占有率有望进一步扩大。

赛道竞争激烈

无 糖 茶 饮 赛 道 竞 争 激 烈 ，早 有 眉 目 。

2022 年，全国无糖茶新上市的单品数为 93
个，2023 年增加了 60 多个新无糖茶单品，无

糖茶单品总数达到 157 个。今年，则有更多

的品牌、新口味入局。康师傅、统一、可口可

乐、元气森林、娃哈哈等都加入无糖茶的市

场竞争之中，竞争激烈，品牌之间不得不“卷

起来”，变着法地保持热度。

据不完全统计，今年以来，统一推出新

品春拂绿茶；康师傅接连上新无糖乌龙茶、

无糖茉莉花茶，及“茶的传人”等新品，主推

铁观音与普洱茶；雀巢旗下茶饮品牌雀巢茶

萃推出水仙乌龙与茉莉花茶；东鹏饮料旗下

的“鹏友上茶”推出了茉莉与普洱两款新品；

达利推出朝叶茉莉毛峰与乌龙茶；娃哈哈上

新了四款无糖茶新品；伊利旗下品牌伊刻活

泉推出旋盖式现泡茶饮；果子熟了推出了新

品栀栀乌龙与竹香乌龙；茶小开推出碧螺知

春、金骏眉等小众茶种产品；元气森林推出

与麦茶同系列产品的菊花茶……

产品数量多、口味丰富，无糖茶饮这条

赛道真是卷得厉害，卷茶叶品种、卷口味、卷

工艺、卷价格。

“今年无论是电商还是便利店，无糖茶

饮上了许多品类，以前 5 元多一瓶的进口

品牌现在 3 元多了！”市民周先生告诉《工

人日报》记者，自己常年饮用无糖茶饮，以

前多在伊藤园、三得利、统一、农夫山泉几

个品牌中选择，今年可选品牌多了，口味也

更多元。“有些品牌主打传统口味甘香解

暑，有些新品主打创意，口味偏小众。”周先

生表示，既然现在选择多、价格合适，不妨

多尝新。

企业需进行全面考量和优化

随着无糖茶饮竞争日益激烈，传统品牌

的市场份额受到冲击。

三得利从 1997年进入中国市场，深耕 20
多年，终于熬出头却直接进入激烈的厮杀阶

段。东方树叶的日子也不好过，2023 年 5 月

时，东方树叶和三得利的市场份额合计接近

85%。到了今年 4~5 月，东方树叶和三得利

虽然仍是头部，但合计超过 75%的市场份额

已同比有所下滑。同一时期，果子熟了市占

率排名第三，与康师傅和东方树叶、三得利

一起瓜分 85%的市场份额。

业内人士认为，目前无糖茶饮开打价格

战，是为抢占市场份额。因为从目前市场情

况来看，无糖茶饮的竞争不存在技术壁垒，

同质化明显，只能从口味、香味入手。就以

乌龙茶为例，三得利在接连推出茉莉乌龙、

橘皮乌龙后，又推出了桂花乌龙，果子熟了

则上新了竹香乌龙。

乐观而又残酷的是，我国无糖茶饮零售

额占茶饮零售总额的比例偏低，空间越大竞

争就越激烈，各品牌间的“内卷”或将持续较

长时间。无糖茶饮应当从产品、品质、销售

渠道乃至营销策略进行全面的考量和优化，

或许只有这样，才能在激流中立足。
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本报记者 赵昂

近日，国际奥委会执委会向国

际奥委会全会提议举办奥林匹克电

子竞技运动会。电子竞技进入国际

体育赛事已经有多年探索，从 2021

年的奥林匹克虚拟系列赛到 2023

年 6 月于新加坡的奥运电子竞技

周，而在亚运会层面，从 2018 年雅

加达亚运会举行电子竞技表演赛，

到 2023 年杭州亚运会上，电子竞技

首次作为正式比赛项目亮相。

也就是说，作为一项体育运动，

电子竞技的发展已经日渐成熟，并

且得到更多认可，这样的认可既有

来自体育方面的，也有来自经济方面

的。投资者正在对电子竞技产业保

持热情，在今年年初举行的第六届

中国电竞产业大会上发布的《2023

年中国电竞行业研究报告》就显示，

去年我国电竞市场规模约为1664亿

元，同比增长5.4%。在企业层面，天

眼查数据显示，截至目前，我国现存

与电竞相关的企业 9.8万家，其中今

年 1月~5月新增 1.1万家，投资者对

电子竞技的热情由此可见一斑。

事实上，当下电竞产业已经形

成一定的产业链条，经营模式与传

统体育项目有相似之处，也有不同

之处。相似之处在于，两者一般都

有专业的俱乐部和场馆等作为赛事

的执行方，也有电视台、网络平台等

作为内容传播方，并且往往有相应

的衍生产业。不同之处在于，不同

的电子竞技项目，有其专门的游戏

开发商和运营商，位居产业链条的

上游。电子竞技对抗是基于特定电

子游戏的规则和数据，而这些规则

和数据是由游戏开发商和运营商制

定并掌握的，且可以变化。游戏开

发商和运营商通过游戏版权、游戏代理权、游戏道具和提

供相关游戏服务等方式获取收益。

换言之，电子竞技产业发展，收益最大的往往是游戏

的开发商和运营商。正因如此，面对电子竞技产业的蓬

勃发展，如何提升自主研发实力，打造具有国际影响力的

游戏，值得国内企业进一步探索。要知道，一个能够在国

际赛事舞台拥有一席之地的游戏，也需要有大量海外玩

家参与其中，在海外市场形成一定的影响力和竞争力。

还有一点不容忽视，电子竞技产业的发展也带动了相

关衍生产业，但衍生产业往往会涉及游戏中的各类元素。

但是，游戏中的各种元素，从名称、标识、人物角色、动画视

频等，都可能涉及著作权、商标权、专利权等多种知识产权，

相关知识产权往往归属于上游的游戏开发商等。也就是

说，电子竞技衍生产业的发展，很难绕开这些知识产权。如

何通过具有自主知识产权的电子竞技项目，带动相应衍生

产业进一步发展，同样值得探索和思考。

预测显示，到 2026 年中国防晒用品行业的市场规模将达近千亿元

“防晒生意经”里藏着大市场
本报记者 邹倜然 本报通讯员 吴峰宇

“去年 11 月，客户就在我这下‘脸基尼’

的订单了，现在每天出货量四五万个。”指着

店铺货架上的“脸基尼”，国际商贸城四区商

户董薇说。

随着炎炎夏日的到来，“脸基尼”等防晒

产品再度占据热搜。而根据 Chinagoods提供

的数据显示，义乌国际商贸城销售防晒用品

的店铺数同比增加近 40%，销量最大的产品

是防晒衣，订单数比去年同期上涨 36%，搜索

数据比去年同期增加 115%；“脸基尼”同样跻

身爆火单品，销售该产品的店铺比去年增长

近 26%，订单数同比上涨 33%。

来自第三方咨询机构的预测显示，到

2026 年中国防晒用品行业的市场规模将达

到 958 亿元，市场规模从百亿元级在向千亿

元级狂奔，义乌怎样念出“防晒生意经”？

“脸基尼”日销5万 面罩冰袖也很火

夏日来临，当人们意识到防晒是保护肌

肤不受紫外线伤害的重要举措时，防晒服、

“脸基尼”等商品也自然成为防晒领域的“硬

通货”。

2004 年，青岛人张式范以潜水帽为原型

设计了一款面罩，目的是阻挡紫外线照射和

海蜇蜇伤。到了 2012年，路透社发布了一组

青岛女性在海边戴着面罩的照片，“脸基尼”

就开始在国外大火。这几年，“丑萌”的“脸基

尼”进入了巴黎、纽约国际时装周，引爆国际

时尚潮流圈。义乌市场商户看到了商机，把

“脸基尼”纳入了 210 种商品库，成为市场防

晒领域的一个小类目。

而 2024 年 的 新 款 ，则 加 入 了“ 鼻 梁 鱼

骨”、玻尿酸面料等新元素。“之前的‘脸基

尼’产品，非常贴合脸部，消费者（女性）使

用时，会蹭掉口红和粉底。”董薇介绍说，设

计师进行了创新，巧妙在鼻梁处加入“鼻梁

鱼骨”设计理念，佩戴时嘴巴跟布料不会接

触，掉口红、蹭粉底的问题就得到了解决。

玻尿酸面料，就是用来制作“脸基尼”的布

料添加了玻尿酸成分，这样防晒的同时也

能护肤。

解决了女性消费者佩戴的旧“痛点”，植

入了玻尿酸面料的新“卖点”，加上直播电商

的流量扶持、网红主播的大力推荐，“脸基尼”

不火都不行。“跟往年比，今年 60%的订单来

自电商，一般是 1万个起订，返单频率很高。”

董薇告诉记者，工厂 4条生产线不间断工作，

一天光是“脸基尼”就能出货四五万个，销售

额同比增长近三成。

与“脸基尼”类似，各种款式的防晒面罩

从去年底开始就进入销售旺季。

“不只女士要买，男士也很需要。灰色、

黑色的款式，很受钓鱼人群、户外工作人群欢

迎。”上周，董薇的店铺就来了两位男客户，他

们是在义乌工作的包工头，要为工人采购戴

着舒适轻便、防晒效果好的面罩。现在的防

晒面罩加入了帽檐，户外工作者可以不用戴

着帽子出门了。试戴了几款后，两人一次性

买走 100个防晒面罩。

这样的微创新，不止出现在“脸基尼”、防

晒面罩中。作为防晒产品中的“老将”，冰袖

的款式已进化出了几十种，有的能直接露指，

方便使用手机，还有的在手表位置留出开口，

适合戴着运动手表在户外运动的人群。

防晒衣供不应求 厂门口排队等货

“今年春节后，就有电商主播找上门谈

合作，让我们出防晒衣产品，他们直播销

售。我对他们说，‘你们来晚了，工厂排期早

就排到半年后了’。”说起防晒衣的销路，义

乌某防晒衣工厂负责人白洪德说：“厂里 100

多个技术工人加班加点都来不及。”

每天，白洪德的工厂要生产近万件防晒

衣，但这样的产能远远满足不了蜂拥而至的

订单需求。今年初，他已经给技术工人涨薪

10%，现在是生产高峰期，工资还在涨。“不

计成本也要把人留住，把订单赶出来。”白洪

德说。

“我做防晒衣有两年了，现在一天可以做

60 件衣服的车缝工，计件工资算下来一个月

能赚 1.5~1.8 万元。”52 岁的黄慧兰说。上周

她还接到了隔壁厂的邀请，对方开出了两倍

于目前的计件工资，但她拒绝了。“那是新厂，

工人经验不足的话，流水线一天也生产不了

太多衣服，到手的钱不如现在稳定。”

生产防晒衣，是个技术活。“防晒衣的面

料主要是锦纶，特别光滑，在上面车缝拉链

时，面料容易走形。”义乌日用百货行业协会

相关负责人告诉记者，近年来，义乌着力健全

上下游产业链，吸引多家头部品牌在义乌布

局防晒衣工厂。

记者在淘宝搜索防晒衣，销量榜前 10

位中，排名第一，第四和第八的 3 款产品，

发 货 地 都 在 金 华 。 排 名 第 一 的 品 牌 防 晒

衣，已连续 4 周霸榜销量前 3，月销超 60 万

件。其中，光产品评价，就超 4 万条。包含

“脸基尼”在内的防晒口罩品类中，销量前

五的产品中，发货地在金华的也有两款，销

量均在百万级。“金华发货的，工厂一般在

义乌。”上述负责人说，头部品牌在义乌布

局防晒衣工厂，带动了制衣技术的普及与

提高，培养了一批技术工人，也增强了制造

业实力。

接住泼天流量 义乌产业链太给力

为什么“脸基尼”、防晒衣等防晒用品，在

今年迎来销量大爆发？

浙江工商大学现代商贸研究中心执行主

任肖亮认为，这是去年开始的户外运动热潮

的延续。“这两年的节假日，大家旅游出行的

热情很高涨。比如，这个“五一”假期火车票

秒光的新闻也上了热搜。进行户外运动或旅

游，防晒是重要功课，清凉、防晒用品销量增

加很正常。”肖亮说。

根据艾瑞咨询相关报告的数据，当前中

国轻量化户外人群约有 5.4 亿人，这批户外

爱好者对防晒产品的需求正对市场规模的

扩大形成正向反馈。企业也在积极准备，想

接住这泼天流量。天眼查数据显示，目前我

国 现 存 与 防 晒 相 关 的 企 业 有 5000 余 家 ，

23.1%的企业成立于 1~5 年内，其中浙江有

1300 余家，位居第一。

“大家对防晒护肤的认识也在升级，对紫

外线的防护不再只是夏天的事情。因此，防

晒用品的销售季拉长，消费行为从季节性逐

渐变为全年性。”义乌日用百货行业协会相关

负责人说，嗅觉敏锐的义乌商户们早已开始

转型。

近两年，防晒衣产业向义乌周边集聚，归

根到底源自义乌的渠道优势。“无论是国内市

场还是国外市场，义乌都有强大的分销网络、

分销体系。”在肖亮看来，义乌作为全球小商

品产业链、供应链上的枢纽城市，汇集了市场

上最新的设计信息、市场信息和产品信息，与

生产厂商的长期合作、强大的市场分销能力、

对市场需求的快速响应，以及由此带来的大

量订单，造就了成本优势和技术优势，从而形

成良性循环。

无糖茶饮竞争日益激烈

牙刷小镇
“刷”新发展

全球每三支牙刷之中，有一支是杭集
生产。

杭集镇位于江苏省扬州市东郊，面积
约 40平方公里的小镇上聚集着上千家牙
刷制造企业，是我国重要的牙刷生产基地。

近年来，杭集镇加快实施“技术、节能、
绿色、智能”四大改造工程，鼓励企业通过
技术创新推动智能化和数字化转型，借力

“互联网+”“电商+”，依托龙头企业、电商
园、牙刷博物馆等，推进品牌建设，推动牙
刷产业不断发展。

目前，杭集镇有牙刷及配套生产企业
2000余家，年产牙刷 75亿支，出口世界 80
多个国家和地区，国内市场占有率达 80%
以上，国际市场占有率35%以上，占我国牙
刷出口总量的90%。

扬州市杭集镇民生刷业日化有限公司
工人在牙刷生产线上忙碌（6月20日摄）。

新华社记者 陈圣炜 摄 新疆霍尔果斯推动各项产业集聚发展
本报讯（记者吴铎思 通讯员刘玉龙）上千平方米的仓库

里，空调、熨斗、吹风机、轮胎等货物被打包成一个个包裹整齐

摆放，一辆辆运输车辆停靠在仓库门口，工人们忙着搬运货

物。这是新疆霍尔果斯陆港国际物流园的日常景象，这些货

物将通过公路口岸出境，销往全球各地。

霍尔果斯拥有国家级经济开发区、综合保税区、跨境电商

综合试验区、自由贸易试验区、中哈霍尔果斯国际边境合作中

心等一系列开放平台，并以其独特的区位、政策、开放优势，为

很多从事进出口贸易的企业提供了发展机遇。

今年 5 月，由中金新能源科技有限公司自主研发的全地

形摩托车出口到哈萨克斯坦，正式迈进国际市场。现成的厂

房、车间，优惠的“五免五减”税收政策以及新疆自贸试验区霍

尔果斯片区建设机遇，为企业发展增添了强劲动力。

据了解，霍尔果斯目前已引进 200 余家进出口贸易及供

应链企业，开展一般贸易及边境小额贸易，2023 年实现进出

口总值 204.59亿元，同比增长 137.5%。

世界最大跨度自锚式悬索桥主墩桩基全部完成
本报讯（记者刘静 通讯员赵泽银）6 月 21 日，由中国铁

建大桥局施工的世界最大跨度自锚式悬索桥——万龙大桥主

墩桩基施工全部完成。标志着工程正式进入水上施工阶段，

为后续主墩承台塔座施工奠定了坚实的基础。

大桥位于广东省广州市南沙区，全长 5146 米，主桥长

1150 米，主跨 608 米，跨越珠江口龙穴南水道，两座主塔为超

高椭圆钢塔，塔高 127米。主桥于 2023年 6月开工建设，2023
年 10 月主墩首桩开始施工，总投资超 40 亿元，为粤港澳大湾

区又一世界级桥梁。建成后，将为广州南沙打造一项新的地

标性景观，成为粤港澳大湾区的新名片。

据介绍，该大桥具有大跨度、空间缆、异形塔等特点、结构

新颖，施工过程结构体系转换复杂。大桥跨度、梁体、主缆、主

塔以及塔机施工装备将刷新 6项世界纪录。所处海域水文地

质情况复杂，两个主墩共计 58根 3米直径桩基需穿越层厚约 30
米的淤泥、砂层、破碎层、孤石等不良地层，特别是要穿越珠江

口水域下断裂层，平均入岩深度 18米，最大入岩深度达 32米。

随着炎炎夏日的到来，防晒产品再度占据热搜。防晒用品销售季拉长，消费行为从季

节性逐渐变为全年性，嗅觉敏锐的义乌商户们早已开始转型。


