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阅 读 提 示
近年来，旅拍市场日渐火热，吸引大量商家涌入新赛道，并带动相关行业发展。不过，

一些旅拍乱象也暴露出来。旅拍行业还需规范发展，进一步为文旅产业添彩。

旅拍市场规模持续扩大，产业链条不断延伸，行业发展有待进一步规范

小照片拍出大产业，出片如何更出彩？
本报记者 曲欣悦 王羡茹

“来到泉州，我提前做了‘簪花’攻略。”

近日，来自浙江的游客林茹在福建泉州旅

游时拍摄了一组精美的簪花照，将照片发

到朋友圈后，她收获了许多点赞和好评。

旅 拍 不 仅 可 以 享 受 沉 浸 式 的 旅 游 体

验，更能收获满意的“人生照片”，近年来，

旅 拍 逐 渐 成 为 部 分 游 客 旅 行 中 的 必 备 项

目。在一些热门景点，旅拍店一年新增数

百家；景区内，一个热门机位经常有数十支

摄像团队扎堆拍摄……

旅拍市场日渐火热，带动了服饰租赁、

化妆造型等相关行业的发展。不过，也有

消费者反映，旅拍中存在从业人员水平良

莠不齐、传统文化被消解误读等现象。在

出片的同时，旅拍这一新兴消费业态如何

健康持续发展，进一步为文旅产业添彩，各

地开始发力对市场进行规范引导。

从几家店到“一条街”

头 上 簪 花 围 、身 披 大 裾 衫 、下 着 宽 腿

裤……国家级非物质文化遗产蟳埔女“簪

花 围 ”习 俗 火 遍 全 网 后 ，慕 名 前 往 福 建 泉

州 蟳 埔 村 体 验“ 簪 花 围 ”之 美 的 游 客 络 绎

不绝，打扮漂亮精致的簪花渔女在村中随

处可见。

黄淑芬是土生土长的蟳埔村村民。黄

淑芬记得，早年间蟳埔村的簪花写真馆只

有六七家，但自从簪花火了之后，短短一年

多 的 时 间 内 ，村 里 已 经 开 了 近 300 家 簪 花

馆，一条街上几乎全是簪花馆。

来自江苏的一诺是一名自由摄影师，

自 2023 年起，他开始和泉州当地簪花馆开

展固定合作。每逢旅游旺季，一诺就忙得

不亦乐乎：“我曾经一天给 17 个游客拍照，

从早上 8 点一直拍到了晚上 8 点。”

不只泉州蟳埔村，在贵州千户苗寨、山

西平遥古城、湖北恩施女儿城、吉林延吉中

国朝鲜族民俗园等旅游景区，各种特色旅

拍主题都受到了游客的追捧。

可观的经济效益吸引大量商家涌入旅

拍赛道。据统计，截至目前，凤凰古城涌现

出 旅 拍 店 1026 家 ，直 接 从 业 人 员 5000 余

人。 2023 年以来，吉林延吉新登记注册的

朝鲜族特色服装租赁商家达 347 户，同比增

长 1052%。

相 关 行 业 报 告 显 示 ，旅 拍 的 市 场 规

模 还 在 逐 渐 扩 大 ，预 计 今 年 将 达 到 近 400
亿元。

“旅拍借助社交媒体、短视频平台不断

扩大影响力，带来的经济效益不局限于拍

照 ，还 形 成 了 化 妆 、修 图 、服 饰 定 制 、首 饰

制作等产业链，培育了如陪拍摄影师、‘旅

拍’测评达人等新职业。”苏州大学社会学

院旅游管理系教授、东吴智库副院长周永

博说。

乱象频发影响游客体验

“美女，站这边”“转过来，看这里”……

晚上 7 点半，夜幕逐渐降临，随着灯光亮起，

重庆洪崖洞周边早已被专门来拍照的游客

和摄影师占满。

“ 半 山 腰 有 一 块 小 平 台 ，一 看 就 很 出

片。但旁边已经排了七八个装扮好的‘西

域少女’等着拍照。”来自安徽的游客郭女

士发现，普通游客想要抢占好位置非常不

容易。

近年来，随着旅拍市场愈加火热，诸如

占道拍摄、出片效果不理想等纠纷也开始

集中出现，影响了游客的出行和拍照体验。

“现在有些做旅拍的摄影师并非专业，

但是由于收费低廉吸引了大量客源。”一诺

坦言，低价旅拍对他们的生意造成了一定

冲击。记者在社交平台看到，有摄影工作

室在招聘兼职摄影师时，为节约成本甚至

特意注明“不需要太专业”。有网友吐槽，

从网上找到了一个十分便宜的约拍，但拿

到所谓的“精修”照片后发现，不仅人物的

手指修模糊了，连身后背景的楼体线条也

变形了。

不仅如此，部分游客只追求出片而忽

视文化内涵，导致文化被消解误读的情况

时有发生。黄淑芬发现，从去年下半年开

始，一些黑色、白色的簪花造型开始流行，

甚至还出现了半披发带簪花，而这并不符

合当地的风俗习惯。“拍照是旅游时体验当

地文化的一种方式，不应该成为唯一目的，

希望大家能更加关注造型、服饰背后的传

统文化。”黄淑芬说。

让旅拍更好赋能文旅产业

“如何让旅拍更好赋能文旅产业，不仅

考验着行业从业者，也需要有关部门从制

度建设和宣传等方面加强管理和引导。”陕

西省社科院文旅研究中心主任张燕表示。

记者梳理发现，为了给游客提供更加

高质量的旅游体验，有关部门通过制定相

关规则和准入机制，或者加强从业人员专

业素质和文化素质培训等方式，促进旅拍

这一新兴旅游消费业态规范发展。

今年 4 月，泉州市丰泽区发布了《蟳埔

女 习 俗“ 簪 花 围 ”服 务 规 范》，从 多 方 面 对

簪花围体验服务进行了规定，让簪花以及

传 统 服 饰 换 装 体 验“ 从 头 到 脚 ”都 有 标 准

可 循 。 针 对 旅 拍 行 业 存 在 的 民 族 服 装 穿

戴 不 规 范 问 题 ，2023 年 8 月 ，拉 萨 市 文 化

局举办了藏装穿搭常识培训，邀请专家讲

授藏装穿搭常识，60 多名旅拍从业者参加

了培训。

此外，一些景区也通过制定准入机制

平衡商业拍摄和游客游览需求。例如，杭

州西溪湿地景区针对商业拍摄，设置了免

费商业拍摄区域和收费商业拍摄区域，进

入相应区域商拍需至少提前一天预约，收

费区域需要在拍摄当天付款后，凭有效证

件换取商业拍摄许可证。

业内人士提醒，消费者在选择妆造以

及摄影机构时，应提前问清服装挑选范围、

包含哪些项目、底片是否全给以及精修是

否加钱等细节。在拍摄过程中，消费者也

应及时准确地表达诉求，当下就对照片风

格和效果提出意见和建议，尽可能避免后

期产生纠纷。

本报北京7月31日电（记者时斓娜）国家统计局今天发

布的采购经理指数（PMI）数据显示，7 月，制造业 PMI 为

49.4%，比上月略降 0.1个百分点，制造业景气度基本稳定。非

制造业商务活动指数和综合 PMI 产出指数均为 50.2%，均比

上月下降 0.3个百分点，我国经济总体产出继续保持扩张。

国家统计局服务业调查中心有关负责人表示，7月，因传

统生产淡季、市场需求不足以及局部地区高温洪涝灾害极端

天气等因素对企业生产经营产生影响，制造业景气水平略有

回落。

根据统计，7 月，制造业生产指数为 50.1%，比上月下降

0.5个百分点，继续保持扩张。受市场需求不足和近期部分大

宗商品价格下降等因素影响，7月，主要原材料购进价格指数

和出厂价格指数分别为 49.9%和 46.3%，比上月下降 1.8 和 1.6
个百分点，制造业市场价格总体水平有所下降。

7 月，大型企业景气度提高。大型企业 PMI 为 50.5%，比

上月上升 0.4 个百分点，其生产指数和新订单指数分别为

52.1%和 50.6%，大型企业生产经营活动总体稳定，为制造业平

稳运行提供有力支撑。

在非制造业商务活动方面，7月，服务业商务活动指数为

50%，比上月下降 0.2个百分点，位于临界点，服务业业务总量

总体与上月持平。受高温暴雨和洪涝灾害等不利因素影响，

建筑业企业生产经营活动有所放缓，商务活动指数为 51.2%，

比上月下降 1.1个百分点。

7月制造业PMI为49.4%
经济总体产出继续保持扩张

本报北京7月31日电（记者唐姝）在国新办今天举行的

“推动高质量发展”系列主题新闻发布会上，财政部副部长王

东伟介绍，在现行规模较大的几个税种中，消费税全部归属中

央，主要在生产和进口环节征收，下一步考虑将推进消费税征

收环节后移并稳步下划地方，分品目、分步骤稳妥实施，拓展

地方收入来源，引导地方改善消费环境。

据了解，多年来，我国财税体制不断完善，逐步形成了现

行地方税体系，在保障地方政府财力、促进经济社会持续健康

发展等方面，发挥了积极作用。随着我国经济转向高质量发

展阶段，现行地方税制度体系不够完善、结构不尽合理、税权

配置不够健全等问题日益突出。

近年来，在环境保护税法、资源税法、耕地占用税法等地

方税立法中，已赋予省级地方确定具体适用税率、税收减免等

管理权限。今后，在中央统一立法和税种开征权的基础上，将

探索研究在地方税税制要素确定，以及具体实施上赋予地方

更大自主权。

“非税收入主要归属地方，是地方财力的重要组成部分。”

王东伟表示，财政部将规范非税收入管理，适当下沉部分非税

收入管理权限，由地方结合实际差别化管理。深化自然资源

有偿使用制度改革。把依托行政权力、政府信用、国有资源资

产获取的收入全部纳入政府预算管理。对于收费公路问题，

将按照“受益者付费”原则，推动优化相关政策。

财政部表示将进一步完善税收制度——

推进消费税征收环节后移并稳步下划地方

本报讯（记者刘小燕 实习生金伽伊）7月 30日，国家金融

监督管理总局发布《反保险欺诈工作办法》（以下简称《办

法》）。《办法》共 6章 37条，分别从反欺诈工作目标、反欺诈监

管职责、保险机构反欺诈职责任务、相关行业组织反欺诈职责

分工、反欺诈对外协作要求等方面进行了明确规范，自 8 月 1
日起施行。

根据《办法》，反保险欺诈将建立“监管引领、机构为主、行

业联防、各方协同”四位一体的工作体系，推动反欺诈体制机

制基本健全，欺诈违法犯罪势头有效遏制，行业欺诈风险防范

化解能力显著提升，消费者反欺诈意识明显增强。

《办法》强调，保险机构应承担欺诈风险管理的主体责任，

建立健全欺诈风险管理制度和机制，规范操作流程，完善信息

系统，稳妥处置欺诈风险，加强行业协作，开展反欺诈交流培

训、宣传教育，履行报告义务。此外，银保信公司、地方保险行

业协会和反欺诈组织、保险机构等应定期就反欺诈信息系统

建设、欺诈指标和监测模型设计、欺诈案件调查、典型案例分

享等方面开展交流和合作。金融监管总局及其派出机构应加

强反欺诈跨境合作，指导行业组织加强与境外反欺诈组织的

沟通联络。

《办法》明确，保险机构应将消费者权益保护作为反欺诈工

作的出发点和落脚点，不断提升保险服务质效，引导保险中介

机构、第三方外包服务商、消费者等依法合规、诚实守信参与保

险活动，营造良好保险市场秩序，切实保护消费者合法权益。

金融监管总局发布《反保险欺诈工作办法》

保险机构承担欺诈风险管理主体责任

7月30日，游客在湖北省宜昌市点军区
鸣翠谷景区游玩（无人机照片）。

暑期以来，湖北省宜昌市点军区多个
旅游景区迎来客流高峰。近年来，当地政
府依托良好生态环境和山水资源，因地制
宜推动发展避暑、康养等文旅项目，吸引各
地游客前来体验游玩。

新华社记者 肖艺九 摄

“清凉消费”点燃文旅“热经济”

本报北京7月 31日电（记者蒋菡）记者

今天从市场监管总局举行的新闻发布会上获

悉，我国公共安全标准化工作体系已基本建

立，在社会治安、反恐防范、交通运输、安全生

产、防灾减灾救灾、网络和数据安全等领域建

立全国专业标准化技术组织 43个，涉及 22个

部门。截至目前，我国已制定实施公共安全

国家标准 3800 余项，为公共安全法律法规实

施、促进安全和应急产业发展、保障人民群众

生命财产安全提供了标准支撑。

市场监管总局标准技术司有关负责人表

示，当前，公共安全领域标准化工作仍面临着

标准体系有待进一步完善、标准化协调机制

需要进一步健全、标准宣贯和实施监督有待

进一步加强等亟待解决的问题。因此，更加

需要坚持高质量发展和高水平安全良性互

动，在大安全大应急框架下完善公共安全标

准体系，坚持公共安全“一件事全链条”治理

模式，与各相关部门一同谋划、一同部署，加

强重大标准的会商协调，共同做好标准的监

督实施。

下一步，市场监管总局将健全完善强制

性国家标准体系，重点突出强制性标准的约

束作用。目前，已推动将重点高风险工业产

品纳入强制性国家标准管理，将钢丝绳、钢

筋、防爆电气设备等产品推荐性国家标准转

化为强制性国家标准。

我国出台公共安全国标3800余项

7月30日，在位于莱西市的青岛莱西通航
产业园，飞行爱好者体验驾驶轻型运动飞机。

近年来，山东青岛莱西市利用空域条件

优势，探索融合飞行新模式，抢抓低空经济新
赛道，激活低空经济消费活力。

新华社发（张进刚 摄）

低空经济加速“高飞”

本报北京7月 31日电（记者杨召奎）为

督促网络直播平台落实主体责任，强化网络

主播行为管理，推动网络直播行业健康有序

发展。近日，中央网信办专门印发通知，在全

国范围内部署开展为期 1 个月的“清朗·网络

直播领域虚假和低俗乱象整治”专项行动。

本次专项行动围绕网络直播领域虚假和

低俗乱象，重点整治五类突出问题：

一是编造虚假场景人设，无底线带货营

销。编造虚假“扶贫”“助农”“患病”等场景，

通过“扮穷”“卖惨”诱导网民购买低质伪劣商

品等。

二是“伪科普”“伪知识”混淆视听。冒充

金融、教育、医疗卫生、司法等领域专业人员，

借提供所谓“专业服务”带货卖课，开展不当

营销。打着“情感咨询”“婚恋军师”等名义歪

曲婚姻观念。

三是传播“软色情”信息。直播过程中衣

着暴露，刻意展示带有性暗示或性挑逗的动

作，言语挑逗，发布“软色情”“擦边”“泛黄”内

容，严重破坏直播生态。通过在直播中展示

二维码、在评论区发布联系方式或网址链接

等形式违规引流，传播违法和不良信息。

四是扰乱社会秩序，侵犯他人权益。直

播互动中污言秽语，拉踩引战、互相挑衅、攻

击谩骂，刻意营造冲突对抗氛围，刺激打赏。

追逐、拦截、骚扰他人直播搭讪，扰乱公共秩

序。使用侮辱性、暴力性、低俗无底线的惩罚

方式博眼球、赚流量，违背社会公序良俗，诱

导高额打赏。

五是欺骗消费者，销售假冒伪劣商品。

炮制虚假粉丝量、浏览量、点赞量和交易量

等数据，制造抢单爆款假象。过度渲染商品

“功效”，夸大食品、保健用品功能，误导坑害

消费者。打着“特供”等旗号销售仿冒假冒

商品。

网络直播领域五类突出问题将被重点整治

本报讯（记者黄洪涛）近日，江苏省政

府办公厅印发《关于加快构建废弃物循环

利 用 体 系 的 实 施 意 见》（以 下 简 称《意

见》），以 提 高 资 源 利 用 效 率 为 目 标 ，推 动

生产生活各领域废弃物精细管理、有效回

收、高效利用，因地制宜布局资源循环利用

产业，促进再生材料推广应用，加快构建覆

盖全面、运转高效、规范有序的废弃物循环

利用体系。

《意见》提出，到 2027 年，覆盖各领域、各

环节的废弃物循环利用体系基本建立，主要

废弃物循环利用取得积极进展。冶炼渣、工

业副产石膏、建筑垃圾、秸秆等大宗固体废弃

物年利用量达到 3亿吨左右，新增大宗固体废

弃物综合利用率达到 60%，废钢铁、废铜、废

铝、废铅、废锌、废纸、废塑料、废橡胶、废玻璃

等主要再生资源年循环利用量达到 3500万吨

左右，报废汽车年规范回收拆解量 50 万辆左

右，废弃电器电子年回收拆解处理量 650万台

（套），回收利用水平不断提高。到 2030年，覆

盖全面、运转高效、规范有序的废弃物循环利

用体系全面建立，废弃物循环利用水平总体

居于全国前列。

在推进社会源废弃物分类回收方面，

《意见》要求，围绕源头减量，持续推进垃圾

分类体系建设，积极推动生活垃圾转运站大

型化、智能化、综合型建设改造。在加强再

生资源高效利用方面，加强废钢铁、废有色

金属、废纸、废塑料等再生资源规模化、规范

化、清洁化利用。在引导二手商品交易便利

化、规范化方面，鼓励“互联网+二手”、售后

回购等模式发展。

推动精细管理有效回收，促进再生材料推广应用

江苏加快构建废弃物循环利用体系


